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Ders Dili Tiirkce

Durumu Zorunlu

On sartlar Yok

Dersin Adresi

Kredi Teori Uygulama Laboratuar Sunum Proje/Alan

Calismasi

2 2 - - - -

Ogretim Uyesi Uzaktan Egitim

Ders Yardimais1 | ---—--

Ders Dersin amaci, Osmanli Devleti’ni ¢okiise gotiiren nedenler, devleti kurtarma c¢abalar1 ve

Icerigi akimlari, I. Diinya Savasi, cepheler, Mondros Miitarekesi, Mustafa Kemal ve Kuvay1 Milliye

hareketi gibi konular anlatilmaktadir.
Ders Plam

Hafta | Konular

1 Atatiirk Ilkeleri ve Inkilap Tarihi Okumanin Amaci ve inkilap Kavran

2 Osmanli Imparatorlugu'nun Yikilismi ve Tiirk Inkilabin1 Hazirlayan Sebepler, Osmanl
Imparatorlugu'nun Pargalanmasi

3 Trablusgarb Savasi, Balkan Savaslari,

4 Birinci Diinya Savasi, Mondros Ateskes Antlasmasi

5 Mor:(dros Ateskes Antlagmasi, Isgaller Karsisinda Memleketin Durumu ve Mustafa Kemal Pasa'nin
Tepkisi

6 M01|1<dros Ateskes Antlagmasi, Isgaller Karsisinda Memleketin Durumu ve Mustafa Kemal Pasa'nin
Tepkisi

7 Mustafa Kemal Pasa'nin Samsun'a Cikisi, Milli Miicadele I¢in Ik Adim, Kongreler Yoluyla
Teskilatlanma: Amasya, Erzurum ve Sivas Kongreleri

8 ARASINAV

9 Mustafa Kemal Pasa'nin Samsun'a Cikisi, Milli Miicadele I¢in Ik Adim, Kongreler Yoluyla
Teskilatlanma: Amasya, Erzurum ve Sivas Kongreleri

10 Kuvay1 Milliye ve Misak-l Milli, Tiirkiye Biiyiik Millet Meclisi’nin A¢ilmasi

11 Tiirkiye Biiyiik Millet Meclisi’nin Istiklal Savasi’nin Yénetimini Ele Almasi, Sevr Antlagmasi

12 Sakarya Zaferine Kadar Siyasi Olaylar

13 Sakarya Savasi’na Kadar Askeri Gelismeler

14 Sakarya Savas1 ve Biiyiik Taarruz

15 MAZERET SINAVI

Ders Kitaplari 1. Atatiirk Ilkeleri ve inkilap Tarihi I, YOK Yayinlari, Ankara, 1986

/Kaynaklari
Yardimer 1. Atatiirk Ilkeleri ve Tiirk Inkilap Tarihi, Bayram BAYRAKTAR, Detay Yayincilik
Kitaplar Istanbul, 2009
Degerlendirme Adet Adet Yiizde (%)
Olgiitleri Ara Sinavlar 1 40

Kisa Sinavlar - -

Odevler - -

Projeler - -

Doénem Odevi - -

Laboratuar - -




Diger - -

Do6nem Sonu Sinavi 1 60

Degerlendirme
Olciitleri
Hakkinda

Icerik Agirhiklar1 | Matematik ve Temel Bilimler -
Yiizdesi (%) Miihendislik Bilimleri -

Mihendislik Tasarimi -

Sosyal Bilimler 100

Ders Ciktilar:

(Kazammlar) ogrenmek ve degerlendirmek

Dersin Hedefleri | 1. Ogrencilerin tarihi hassasiyetlerini ve vatandaslik duygusunu olusturmak,

2. Ogrencilerin kiiltiirel olarak donanimli hale getirmek

Dersin Islenis

Bicimi
Dersin program c¢iktilar ile olan iliskisi
Program ¢iktilari
1 | Sosyal bilimler alaninda ortadgrenimde kazanilan bilgi, beceri ve yetkinlikler {izerine insa

edilmis, halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim,
iletisim yonetimi, kurumsal iletisim alanlar1 ile ilgili kavramlar1 ve kavramlar arasi iligkileri
aciklar. Daha sonra, bu alanlarda edindigi ileri diizeydeki kavramsal ve uygulamali bilgileri
kullanir

Bilimsel bilginin {iretimi ile ilgili stiregleri yontem ve teknikleri teshis eder.

Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim
yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlar1 ile ilgili tim paydaslarin iletisim &zellikleri ve yasadigi
iletisim sorunlar1 konularinda bilgi sahibidir.

Iletisim ortam ve araglarmi yetkin bir sekilde kullanabilme bilgisine sahiptir.

Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim
yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda faaliyet gosteren kurumlarin yapisal ve yonetsel
ozelliklerini tanir.

Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletigim
yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlar ile ilgili 6zgiin fikirleri yaratict bir sekilde agiklar. Daha
sonra, bu alanlardaki paydaslarin iletisim 6zelliklerini, ihtiyaglarmi ya da farkliliklarin1 dikkate
alarak uygun iletisim strateji yontem ve teknikleri gelistirir ve uygular.

Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletigim
yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda bireysel ya da grup caligmalarinda sorumluluk alir ve
alinan gorevleri yerine getirir ya da bagimsiz olarak yiiriitiir.

Bireysel ve ekip liyesi olarak mesleki gelisimine yonelik Halkla iliskiler, reklamecilik, marka
iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim yOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda
etkinlikleri planlar ve yonetir.

Bilgiye ulagma yolarm bilir, Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletigimi,
ikna edici iletisim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim alanlariyla ilgili yeni yontem ve
teknolojileri takip eder ve kullanir.

10

Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim
yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlarmmin gerektirdigi diizeyde bilgisayar yazilimi ile birlikte
biligim ve iletisim teknolojilerini kullanir.

11

Ulusal ve uluslararasi gindemde yer alan olay ve gelismeleri izler ve yorumlar.

12

Alamn ile ilgili verilerin toplanmasi, yorumlanmasi, duyurulmasi ve uygulanmasi asamalarinda
toplumsal, bilimsel ve mesleki etik degerlere uygun davramr

13

Toplumsal Sorumluluk bilinciyle yasadigi sosyal gevre i¢in mesleki proje ve etkinlikler planlar
ve gergeklestirir.

14

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletigimi, ikna edici iletigim, iletisim

Osmanli imparatorlugu'ndan Tiirk Cumhuriyeti gegis siireci ve Cumhuriyetin temellerini




yonetimi, kurumsal iletisim alanlarma iligkin yasa ve mevzuatin bilincinde olur ve bunlara uygun
davranir.

15 | Alanin dinamiklerine biitlinlesik bir bakis agis1 ile yaklasabilir; yaratici ve elestirel diisiinerek | X
Ozgiin ve yaratici stratejiler gelistirir.

Dersin Katkisi: 0:Hi¢ 1:Kismi 2: Timiiyle

Diizenleyen Kisi(ler):
Hazirlanma Tarihi:



