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Durumu Zorunlu
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Dersin Adresi

Kredi Teori Uygulama Laboratuar Sunum Proje/Alan
Calismasi

2 2 - - - -

Ogretim Uyesi

Ders Yardimcisi

PEFS
Icerigi

Dersin amaci, halkla iligkilerin temel kavramsal g¢ergevesini gizerek, Ggrencilerin ileride
alacaklar1 teorik ve uygulamali derslere zemin hazirlamasini saglamaktir. Halk ve iligki
kavramlari, halkla iligkiler tanimlari, reklam, propaganda, tanitma, duyurma gibi kavramlar,
proaktif ve reaktif halkla iliskiler, Halkla Iliskilerin diinyada ve Tiirkiye’deki gelisimi, halkla
iligkiler personelinin nitelik ve gorevleri, halkla iligkiler teknikleri dersin igerigini
olusturmaktadir.

Ders Plam

afta | Konular

Halkla Iliskiler tammlamasi, halk ve iliski kavramimin agiklanmasi.

20. yy da modern halkla iligkileri ortaya ¢ikaran nedenler

Halkla Iliskilerin Reklam ve Propagandadan farklari

Halkla iligkilerin Pazarlama ve Lobicilikten farklar

Halkla iligkilerin 6zellikleri ve temel prensipleri

Halkla liskilerde hedef kitle ve hedef kitle cesitleri

Halkla liskilerde Kullanilan Iletisim Araclar1

ARASINAV
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Halkla liskilerde Kullanilan letisim Araclari

10 Halkla iliskiler ve Medya

11 Proaktif ve Reaktif halkla iliskiler

12 Kurumsal halkla iliskiler

13 Pazarlama yonlii halkla iliskiler

14 Halkla Iliskiler Kampanya Siireci (Dért Adim Modeli)

15 MAZERET SINAVI

Ders Kitaplar
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/Kaynaklar1 2. Mete Camdereli (2005). Ana Cizgileriyle Halkla iligkiler, Salyongoz Yaynlari, Istanbul.
Yardimei 1. Metin Kazanc1 (1982). Halkla Iliskiler Kuramsal ve Uygulamaya iliskin Sorunlar, 2.
Kitaplar Baski, Ankara
Degerlendirme Adet Adet Yiizde (%)
Olgiitleri Ara Sinavlar 1 40

Kisa Sinavlar - -

Odevler - -

Projeler - -

Dénem Odevi - -

Laboratuar - -

Diger - -




Donem Sonu Sinavi | 1 | 60

Degerlendirme
Olciitleri
Hakkinda

Icerik Agirhiklar1 | Matematik ve Temel Bilimler -

Yiizdesi (%) Miihendislik Bilimleri -
Miihendislik Tasarimi -
Sosyal Bilimler 100
Ders Ciktilari Halkla Iliskiler ile ilgili kavramlari, kavramlar arasi iliskileri aciklar.

(Kazammlar)

Dersin Hedefleri | 1. Halkla iliskilerin ne oldugu ve ne olmadig1 hakkinda 6grencilerin fikir sahibi olmalari.

2. Pek ¢ok disiplinle iligikili olan halkla iliskilerin diger disiplinlerden ayrilmasinin
saglanmasi.
3. Mesleki beceri i¢in gerekli temel bilgilerin verilmesi.

Dersin Islenis

Bicimi
Dersin program ciktilar ile olan iligkisi
Program ¢iktilari 01
1 | Sosyal bilimler alaninda ortadgrenimde kazanilan bilgi, beceri ve yetkinlikler iizerine insa

edilmis, halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim,
iletisim yonetimi, kurumsal iletisim alanlar1 ile ilgili kavramlar1 ve kavramlar arasi iligkileri
aciklar. Daha sonra, bu alanlarda edindigi ileri diizeydeki kavramsal ve uygulamali bilgileri
kullanir

Bilimsel bilginin {iretimi ile ilgili siiregleri yontem ve teknikleri teshis eder. X

Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim X
yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlar1 ile ilgili tiim paydaslarin iletisim O6zellikleri ve yasadigi
iletisim sorunlar1 konularinda bilgi sahibidir.

Iletisim ortam ve araglarmi yetkin bir sekilde kullanabilme bilgisine sahiptir. X

Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim
yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda faaliyet gdsteren kurumlarin yapisal ve yonetsel
ozelliklerini tanir.

Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletigim X
yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlar1 ile ilgili 6zgiin fikirleri yaratici bir sekilde agiklar. Daha
sonra, bu alanlardaki paydaslarin iletisim 6zelliklerini, ihtiyaglarmi ya da farkliliklarin1 dikkate
alarak uygun iletisim strateji ydntem ve teknikleri gelistirir ve uygular.

Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletigsimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim X
yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda bireysel ya da grup caligmalarinda sorumluluk alir ve
alinan gorevleri yerine getirir ya da bagimsiz olarak yiiriitiir.

Bireysel ve ekip liyesi olarak mesleki gelisimine yonelik Halkla iliskiler, reklamecilik, marka X
iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim yOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda
etkinlikleri planlar ve yonetir.

Bilgiye ulasma yolarim bilir, Halkla iligkiler, reklamecilik, marka iletisimi, pazarlama iletigimi, | X
ikna edici iletisim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim alanlariyla ilgili yeni yontem ve
teknolojileri takip eder ve kullanir.

10

Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim | X
yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlarmmin gerektirdigi diizeyde bilgisayar yazilimi ile birlikte
biligim ve iletisim teknolojilerini kullanir.

11

Ulusal ve uluslararasi giindemde yer alan olay ve gelismeleri izler ve yorumlar. X

12

Alam ile ilgili verilerin toplanmasi, yorumlanmasi, duyurulmasi ve uygulanmasi asamalarmnda
toplumsal, bilimsel ve mesleki etik degerlere uygun davramr

13

Toplumsal Sorumluluk bilinciyle yasadig1 sosyal ¢evre i¢cin mesleki proje ve etkinlikler planlar X
ve gergeklestirir.




Ozgiin ve yaratici stratejiler gelistirir.

14 | Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim X
yOnetimi, kurumsal iletisim alanlarina iligkin yasa ve mevzuatin bilincinde olur ve bunlara uygun
davranir.

15 | Alanin dinamiklerine biitiinlesik bir bakis agis1 ile yaklasabilir; yaratici ve elestirel diistinerek X

Dersin Katkisi: 0:Hi¢ 1:Kismi 2: Timiiyle

Diizenleyen Kisi(ler):
Hazirlanma Tarihi:




