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Ders Kodu Ders Ad1 Dénem/ Y1l AKTS Kredisi
HiT111 Hukukun Temel Kavramlari Gz / 1. Smf 4
Ders Dili Tiirkce
Durumu Zorunlu
On sartlar Yok
Dersin Adresi
Kredi Teori Uygulama Laboratuar Sunum Proje/Alan
Calismasi
2 2 - - - -
Ogretim Uyesi
Ders Yardimais1 | ---—--
Ders Hukuka giris dersi, hukukla ilgili derslerin ilk basamagim teskil etmektedir. Bu derste; Ozel
I¢erigi Hukuk, Kamu Hukuku, Medeni Hukuk, Anayasa Hukuku, Hak Kavrami, ¢esitli agilardan
sorumluluk, hukuk kurallarnin tiirleri vs. gibi temel bagliklar etrafinda bilgiler verilmektedir.
Ders Plam
Hafta | Konular
1 Hukukun Tanimi ve Hukuk Kurallarmin Temel Nitelikleri
2 Hukuk Kurallarmin Konmasi
3 Hukuk Kurallarinin Cesitleri
4 Medeni Hukukun Anlami ve Konusu
5 Hukukun Kaynaklar1
6 Hukukun Uygulanmasi
7 Hakimin Takdir Yetkisi
8 ARASINAV
9 Hukuk Kurallarimin Yorumu
10 Hak Kavrami ve Haklarin Korunmasi
11 Anayasa Hukuku Bilgisi
12 Medeni Hukuk
13 Tiirk Yarg: Teskilati
14 Ceza Hukuku
15 MAZERET SINAVI
Ders Kitaplari 1. Hukuka Giris ve Hukukun Temel Kavramlar1, Segkin Yayicilik, Omer Anayurt
/Kaynaklari
Yardimel 1. Genel Hukuk Bilgisi, Kemal Gozler, Ekin Kitabevi
Kitaplar
Degerlendirme Adet Adet Yiizde (%)
Olgiitleri Ara Sinavlar 1 40
Kisa Sinavlar - -
Odevler - -
Projeler - -
Dénem Odevi - -
Laboratuar - -
Diger - -
Dénem Sonu Sinavi 1 60
Degerlendirme
Olciitleri




| Hakkinda |

Icerik Agirhiklar1 | Matematik ve Temel Bilimler
Yiizdesi (%) Miihendislik Bilimleri
Miihendislik Tasarimi
Sosyal Bilimler %100

Ders Ciktilar: Bu ders kapsaminda hukukun diger toplumsal davranig kurallari ile iligkisini ve 6nemini

(Kazammlar) kavrayabilmek.

Dersin Hedefleri | 1. Ogrencilere genel hukuk bilgisinin verilmesi, grencilerin hukuksal diisiince becerisi

kazanmasina ve bunun artirilmasina ¢alisilmasi amacini tasimaktadir.

Dersin Islenis Teorik

Bicimi

Dersin program c¢iktilan ile olan iliskisi
Program ¢iktilari

1 | Sosyal bilimler alaninda ortadgrenimde kazanilan bilgi, beceri ve yetkinlikler iizerine inga
edilmis, halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim,
iletisim yonetimi, kurumsal iletisim alanlari ile ilgili kavramlar1 ve kavramlar arasi iligkileri
aciklar. Daha sonra, bu alanlarda edindigi ileri diizeydeki kavramsal ve uygulamali bilgileri
kullanir

2 | Bilimsel bilginin iiretimi ile ilgili siirecleri yontem ve teknikleri teshis eder.

3 | Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim
yonetimi, kurumsal iletisim alanlar1 ile ilgili tim paydaglarin iletisim &zellikleri ve yasadigi
iletisim sorunlar1 konularinda bilgi sahibidir.

4 | Iletisim ortam ve araglarmi yetkin bir sekilde kullanabilme bilgisine sahiptir.

5 | Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim
yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda faaliyet gosteren kurumlarin yapisal ve yonetsel
ozelliklerini tanir.

6 | Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim
yOnetimi, kurumsal iletisim alanlar1 ile ilgili 6zgiin fikirleri yaratici bir sekilde agiklar. Daha
sonra, bu alanlardaki paydaslarin iletisim ozelliklerini, ihtiyaglarii ya da farkliliklarini dikkate
alarak uygun iletisim strateji yontem ve teknikleri gelistirir ve uygular.

7 | Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim
yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda bireysel ya da grup caligmalarinda sorumluluk alir ve
alinan gorevleri yerine getirir ya da bagimsiz olarak yiiriitiir.

8 | Bireysel ve ekip liyesi olarak mesleki gelisimine yonelik Halkla iligkiler, reklamcilik, marka
iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim yOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda
etkinlikleri planlar ve yonetir.

9 | Bilgiye ulagma yolarimni bilir, Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi,
ikna edici iletisim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim alanlariyla ilgili yeni yontem ve
teknolojileri takip eder ve kullanir.

10 | Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletigim
yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinin gerektirdigi diizeyde bilgisayar yazilimi ile birlikte
biligim ve iletisim teknolojilerini kullanir.

11 | Ulusal ve uluslararasi giindemde yer alan olay ve gelismeleri izler ve yorumlar.

12 | Alam ile ilgili verilerin toplanmasi, yorumlanmasi, duyurulmasi ve uygulanmasi agamalarinda
toplumsal, bilimsel ve mesleki etik degerlere uygun davranir

13 | Toplumsal Sorumluluk bilinciyle yasadig1 sosyal ¢evre icin mesleki proje ve etkinlikler planlar
ve gergeklestirir.

14 | Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim
yOnetimi, kurumsal iletisim alanlarina iligkin yasa ve mevzuatin bilincinde olur ve bunlara uygun
davranir.

15 | Alanin dinamiklerine biitlinlesik bir bakis agis1 ile yaklasabilir; yaratic1 ve elestirel diisiinerek
Ozgiin ve yaratic1 stratejiler gelistirir.




| Dersin Katkisi: 0:Hi¢ 1:Kismi 2:T{imiiyle |

Diizenleyen Kisi(ler):
Hazirlanma Tarihi:



