Boliim Ogretim Yil Tarih

Halkla iliskiler ve Tanitim 2020/2021 18.04.2020

Ders Kodu Ders Ady Doénem/Y1l AKTS Kredisi

HIT107 Iletisim Bilimine Girig Giiz/ 1. Smf 4

Ders Dili Tiirkce

Durumu Zorunlu

On sartlar Yok

Dersin Adresi
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2 2 - - - -

Ogretim Uyesi

Ders Yardimcis1 | -----

Ders fletisim Bilimi dersinin bu ilk kisminda, dgrencilere, genel iletisim kuramu cercevesinde
Icerigi iletisimin bi¢imini vermek amaci giitmektedir. Bu baglamda, kisilerarasi iletisim modelleri
tizerinde de durulmakta ve bu kapsamda sozlii ve sozsiiz iletisim anlatilmaktadir. Ayrica ders
kapsaminda kitle iletisim kuramlarinin temel ilkeleri verilerek bu kuramlarin toplum
acisindan onemi ve toplumla iliskisi anlatilir.
Ders Plam
Hafta | Konular
1 Iletisim Kavrami, Anlami, Kapsami ve Temel Kavramlari
2 Iletisim Siirecleri
3 Iletisimin Diger Bilimlerle Iliskisi
4 Iletisim Tarihi
5 Iletisim Tiirleri Islevleri ve Amac1
6 Iletisim Modelleri
7 Iletisim Modelleri
8 ARASINAV
9 Kitle Iletisim Araglar
10 Iletisim Calismalar1
11 Iletisim ve Dil
12 [letisim ve Medya
13 Iletisim ve Kiiltiir
14 Genel Degerlendirme
15 MAZERET SINAVI
Ders Kitaplar: 1. Nazife Giingdr, Iletisim Kuram ve Yaklagimlar, Siyasal Kitapevi.
/Kaynaklari
Yardimei 1. Orhan Gékge, letisim Bilimi, Insan Iliskilerinin Anatomisi, Siyasal Kitabevi.
Kitaplar
Degerlendirme Adet Adet Yiizde (%)
Olgiitleri Ara Sinavlar 1 40
Kisa Sinavlar - -
Odevler - -
Projeler - -
Dénem Odevi - -
Laboratuar - -
Diger - -
Doénem Sonu Sinavi 1 60




Degerlendirme
Olciitleri
Hakkinda

Icerik Agirhiklar1 | Matematik ve Temel Bilimler -

Yiizdesi (%) Miihendislik Bilimleri -

Miihendislik Tasarimi -

Sosyal Bilimler 100
Ders Ciktilar: [letisim temel kavramlarini, bigimini ve isleyisimi anlamasini, bireysel ve toplumsal
(Kazammlar) iletisimin gelisimini saglamak.

Dersin Hedefleri | 1. Iletisim ve kitle iletisim olgu ve siirecini, 6zelliklerini, tiir ve modellerini; tarihsel gelisimi

icerisinde iletigim ve kitle iletigim araclarini (gazete dergi, radyo, sinema, televizyon ve
Internet) ve iilkelerde kullanimlarini ve agirlikli olarak da Tiirkiye’deki uygulamalari

Ogretmektir.
Dersin Islenis Teorik
Bicimi
Dersin program c¢iktilar ile olan iliskisi
Program ¢iktilari 0f1]2
1 | Sosyal bilimler alaninda ortadgrenimde kazanilan bilgi, beceri ve yetkinlikler iizerine insa X

edilmis, halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim,
iletisim yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlar1 ile ilgili kavramlar1 ve kavramlar arasi iligkileri
aciklar. Daha sonra, bu alanlarda edindigi ileri diizeydeki kavramsal ve uygulamali bilgileri
kullanir

Bilimsel bilginin {iretimi ile ilgili stiregleri yontem ve teknikleri teshis eder. X

Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim X
yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlar1 ile ilgili tim paydaslarin iletisim &zellikleri ve yasadigi
iletisim sorunlar1 konularinda bilgi sahibidir.

Iletisim ortam ve araglarmi yetkin bir sekilde kullanabilme bilgisine sahiptir. X

Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletigim X
yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda faaliyet gosteren kurumlarin yapisal ve yonetsel
ozelliklerini tanir.

Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletigim X
yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlari ile ilgili 6zgiin fikirleri yaratict bir sekilde agiklar. Daha
sonra, bu alanlardaki paydaslarin iletisim 6zelliklerini, ihtiyaglarmi ya da farkliliklarini dikkate
alarak uygun iletisim strateji yontem ve teknikleri gelistirir ve uygular.

Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletigim X
yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda bireysel ya da grup caligmalarinda sorumluluk alir ve
alinan gorevleri yerine getirir ya da bagimsiz olarak yiiriitiir.

Bireysel ve ekip liyesi olarak mesleki gelisimine yonelik Halkla iliskiler, reklamecilik, marka X
iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim yOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda
etkinlikleri planlar ve yonetir.

Bilgiye ulagsma yolarim bilir, Halkla iliskiler, reklamecilik, marka iletisimi, pazarlama iletigimi, X
ikna edici iletigsim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim alanlariyla ilgili yeni yontem ve
teknolojileri takip eder ve kullanir.

10

Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim X
yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlarmmin gerektirdigi diizeyde bilgisayar yazilimi ile birlikte
biligim ve iletisim teknolojilerini kullanir.

11

Ulusal ve uluslararasi giindemde yer alan olay ve gelismeleri izler ve yorumlar. X

12

Alamn ile ilgili verilerin toplanmasi, yorumlanmasi, duyurulmasi ve uygulanmasi asamalarinda X
toplumsal, bilimsel ve mesleki etik degerlere uygun davramr

13

Toplumsal Sorumluluk bilinciyle yasadig1 sosyal ¢evre igin mesleki proje ve etkinlikler planlar X
ve gergeklestirir.

14

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletigimi, ikna edici iletigim, iletisim X




yonetimi, kurumsal iletisim alanlarma iligkin yasa ve mevzuatin bilincinde olur ve bunlara uygun
davranir.

15 | Alanin dinamiklerine biitlinlesik bir bakis agisi ile yaklasabilir; yaraticit ve elestirel diislinerek
Ozgiin ve yaratici stratejiler gelistirir.

X

Dersin Katkisi: 0:Hi¢ 1:Kismi 2: Timiiyle

Diizenleyen Kisi(ler):
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