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Ders Dili Tiirkce

Durumu Zorunlu

On sartlar Yok

Dersin Adresi

Kredi Teori Uygulama Laboratuar Sunum Proje/Alan
Calismasi

2 2 - - - -

Ogretim Uyesi

Ders Yardimcisi

Ders Bu ders kapsaminda, merkezden yOnetim ve yerinden yonetim teskilatlari, bu teskilatlarin

Icerigi gorevleri ve sorumluluklar1 ele alinmaktadir. Ayrica, belediyeler, koyler, iiniversiteler gibi
cesitli idarelerin tabi olduklar1 yasal gergeveler, gorev ve sorumluluklari genel olarak
degerlendirilir. Cumhurbagkani ve Bagbakanin gérev ve sorumluluklari, tasimalar1 gereken
sartlar ile Sayistay, Damistay, Yargitay ve Anayasa Mahkemesi gibi 6zerk diger kurumlarla
ilgili genel bilgiler ele alinir.

Ders Plam

Hafta | Konular

1 Yo6netim Kavrami ve Tiirk Kamu yonetiminin temel ilkeleri

2 Tiirk kamu y6netiminin yapist

3 Genel yonetim teskilati

4 Yiiriitme sistemi: Cumhurbaskanligi ve Basbakanlik

5 Bakanlik sistemi: Merkez Orgiit, bagl ve ilgili kuruluslar

6 Ust kurullar sistemi

7 Miilki Idare Sistemi

8 ARASINAV

9 Yerel Yonetim Teskilat

10 Yer Yoniinden Yerel Yonetim Kuruluslar

11 Hizmet YoOniinden Yerel Yonetim Kuruluslar

12 Meslek Kuruluslari

13 Denetleme

14 Degisme ve Reform

15 MAZERET SINAVI

Ders Kitaplar

1. Goziibiiylik, Seref, Tiirkiye’nin Yonetim Yapisi, Turhan Kitabevi

/Kaynaklar 2. Birgiil Ayman Giiler, Tiirkiye nin Y&netim Yapisi, Imge Kitapevi

Yardimci 1. Eryilmaz, Bilal, Kamu Y®&netimi, Dokuz Eyliil Universitesi,

Kitaplar 2. Ornek, Acar, Kamu Yonetimi, IU Iktisat Fakiiltesi, Istanbul
3. Polatoglu, Aykut, Kamu Yénetimi, ODTU

Degerlendirme Adet Adet Yiizde (%)

Olgiitleri Ara Sinavlar 1 40
Kisa Sinavlar - -
Odevler - -
Projeler - -
Dénem Odevi - -
Laboratuar - -




Diger - -

Donem Sonu Sinavi 1 60
Degerlendirme
Olciitleri
Hakkinda
Icerik Agirhiklar1 | Matematik ve Temel Bilimler -
Yiizdesi (%) Miihendislik Bilimleri -
Miihendislik Tasarimi -
Sosyal Bilimler 100

Ders Ciktilar:
(Kazammlar)

Dersin Hedefleri | Dersin hedefi Tiirk kamu yonetimi sistemini tarihsel, ilkesel, kurumsal, islevsel
ozellikleri bakimindan 6gretmektir.

Dersin Islenis Sunus seklinde.
Bicimi

Dersin program c¢iktilar ile olan iliskisi

Program ciktilari 0

1 | Sosyal bilimler alaninda ortadgrenimde kazanilan bilgi, beceri ve yetkinlikler iizerine insa
edilmis, halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim,
iletisim yonetimi, kurumsal iletisim alanlar1 ile ilgili kavramlar1 ve kavramlar arasi iligkileri
aciklar. Daha sonra, bu alanlarda edindigi ileri diizeydeki kavramsal ve uygulamali bilgileri
kullanir

2 | Bilimsel bilginin iiretimi ile ilgili siirecleri yontem ve teknikleri teshis eder.

3 | Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim
yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlar1 ile ilgili tim paydaslarin iletisim &zellikleri ve yasadigi
iletisim sorunlar1 konularinda bilgi sahibidir.

4 | Tletisim ortam ve araglarmi yetkin bir sekilde kullanabilme bilgisine sahiptir.

5 | Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim
yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda faaliyet gosteren kurumlarin yapisal ve yonetsel
ozelliklerini tanir.

6 | Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim | X
yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlari1 ile ilgili 6zgiin fikirleri yaratict bir sekilde agiklar. Daha
sonra, bu alanlardaki paydaslarin iletisim 6zelliklerini, ihtiyaglarmi ya da farkliliklarin1 dikkate
alarak uygun iletisim strateji yontem ve teknikleri gelistirir ve uygular.

7 | Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim | X
yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda bireysel ya da grup caligmalarinda sorumluluk alir ve
alinan gorevleri yerine getirir ya da bagimsiz olarak yiiriitiir.

8 | Bireysel ve ekip liyesi olarak mesleki gelisimine yonelik Halkla iligkiler, reklamcilik, marka | X
iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim yOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda
etkinlikleri planlar ve yonetir.

9 | Bilgiye ulagsma yolarmi bilir, Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletigimi, | X
ikna edici iletisim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim alanlariyla ilgili yeni yontem ve
teknolojileri takip eder ve kullanir.

10 | Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim | X
yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlarmmin gerektirdigi diizeyde bilgisayar yazilimi ile birlikte
biligim ve iletisim teknolojilerini kullanir.

11 | Ulusal ve uluslararasi giindemde yer alan olay ve gelismeleri izler ve yorumlar.

12 | Alam ile ilgili verilerin toplanmasi, yorumlanmasi, duyurulmasi ve uygulanmas1 asamalarinda
toplumsal, bilimsel ve mesleki etik degerlere uygun davramr

13 | Toplumsal Sorumluluk bilinciyle yasadigi sosyal ¢evre i¢in mesleki proje ve etkinlikler planlar
ve gergeklestirir.

14 | Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletigimi, ikna edici iletisim, iletisim




yonetimi, kurumsal iletisim alanlarma iligkin yasa ve mevzuatin bilincinde olur ve bunlara uygun
davranir.

15 | Alanin dinamiklerine biitlinlesik bir bakis agisi ile yaklasabilir; yaraticit ve elestirel diislinerek X
Ozgiin ve yaratici stratejiler gelistirir.

Dersin Katkisi: 0:Hi¢ 1:Kismi 2: Timiiyle

Diizenleyen Kisi(ler):
Hazirlanma Tarihi:



