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Ders Dili Tiirkce
Durumu Zorunlu
On sartlar Yok
Dersin Adresi
Kredi Teori Uygulama Laboratuar Sunum Proje/Alan
Caligsmasi
2 2 - - - -
Ogretim Uyesi
Ders Yardimcis1 | -----
Ders Ders birinci yariyilin devamu niteliginde yapilacaktir. Igerik olarak Atatiirk ilke ve
Icerigi inkilaplar;, Osmanli Devleti’ni ¢okiise gotiiren nedenler, devleti kurtarma cabalari ve
akimlar, 1. Diinya Savasi, cepheler, Mondros Miitarekesi ve Kuvay1 Milliye hareketi gibi
konular anlatilmaktadir
Ders Plam
Hafta | Konular
1 Tiirk inkilabmnin Stratejisi, Siyasal Alanda Yapilan Inkilaplar
2 Cumhuriyetin Ham, Halifeligin Kaldirilmasi, Terakkiperver Cumhuriyet Firkasi ve Takrir-i Sitkkun
Donemi

Hukuk Alaninda Yapilan inkilaplar

Egitim ve Kiiltiir Alaminda Yapilan Inkilaplar

Cok Partili Hayata Gegme Denemesi ve Bazi I¢ Siyasi Olaylar

Sosyal ve Toplumsal Alanda Yapilan Inkilaplar

3
4
5 Iktisadi Alanda Yapilan Inkilaplar
6
7
8

ARASINAV
9 Atatiirk Donemi Tiirk Dis Politikasi
10 1923-1932 Yillar1 Arasi Tiirk Dig Politikasi
11 1932-1938 Yillar1 Arasinda Tiirk Dis Politikasi
12 Atatiirk Ilkeleri: Cumhuriyetgilik, Milliyetcilik
13 Halkgilik, Devletgilik
14 Laiklik, inkilapcilik
15 MAZERET SINAVI

Ders Kitaplari 1. Atatiirk Ilkeleri ve inkilap Tarihi II, YOK Yayinlari, Ankara, 1986

/Kaynaklari

Yardimer 1. Atatiirk Ilkeleri ve Tiirk Inkilap Tarihi, Bayram BAYRAKTAR, Detay Yaymcilik
Kitaplar Istanbul, 2009
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Icerik Agirhiklar1 | Matematik ve Temel Bilimler -
Yiizdesi (%) Miihendislik Bilimleri -

Miihendislik Tasarimi -

Sosyal Bilimler 100

Ders Ciktilar:

(Kazammlar) ogrenmek ve degerlendirmek

Dersin Hedefleri | 1. Ogrencilerin tarihi hassasiyetlerini ve vatandaslik duygusunu olusturmak,

2. Ogrencilerin kiiltiirel olarak donanimli hale getirmek

Dersin Islenis

Bicimi
Dersin program ¢iktilari ile olan iliskisi
Program ciktilar
1 | Sosyal bilimler alaninda ortadgrenimde kazanilan bilgi, beceri ve yetkinlikler iizerine insa

edilmis, halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim,
iletisim yonetimi, kurumsal iletisim alanlar1 ile ilgili kavramlar1 ve kavramlar arasi iligkileri
aciklar. Daha sonra, bu alanlarda edindigi ileri diizeydeki kavramsal ve uygulamali bilgileri
kullanir

Bilimsel bilginin iiretimi ile ilgili siirecleri yontem ve teknikleri teshis eder.

Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim
yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlar1 ile ilgili tiim paydaslarin iletisim O6zellikleri ve yasadigi
iletisim sorunlar1 konularinda bilgi sahibidir.

Iletisim ortam ve araglarmi yetkin bir sekilde kullanabilme bilgisine sahiptir.

Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim
yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda faaliyet gosteren kurumlarin yapisal ve yonetsel
ozelliklerini tanir.

Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletigim
yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlar ile ilgili 6zgiin fikirleri yaratici bir sekilde aciklar. Daha
sonra, bu alanlardaki paydaslarin iletisim 6zelliklerini, ihtiyaglarmi ya da farkliliklarin1 dikkate
alarak uygun iletisim strateji yontem ve teknikleri gelistirir ve uygular.

Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim
yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda bireysel ya da grup caligmalarinda sorumluluk alir ve
alinan gorevleri yerine getirir ya da bagimsiz olarak yliriitiir.

Bireysel ve ekip liyesi olarak mesleki gelisimine yonelik Halkla iliskiler, reklamcilik, marka
iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim ydnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda
etkinlikleri planlar ve yonetir.

Bilgiye ulagsma yolarim bilir, Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletigimi,
ikna edici iletigsim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim alanlariyla ilgili yeni yontem ve
teknolojileri takip eder ve kullanir.

10

Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletigsimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim
yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlarmin gerektirdigi diizeyde bilgisayar yazilimi ile birlikte
biligim ve iletisim teknolojilerini kullanir.

11

Ulusal ve uluslararasi giindemde yer alan olay ve gelismeleri izler ve yorumlar.

12

Alamn ile ilgili verilerin toplanmasi, yorumlanmasi, duyurulmasi ve uygulanmasi asamalarinda
toplumsal, bilimsel ve mesleki etik degerlere uygun davranir

13

Toplumsal Sorumluluk bilinciyle yasadigi sosyal gevre i¢cin mesleki proje ve etkinlikler planlar
ve gergeklestirir.

14

Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim
yOnetimi, kurumsal iletisim alanlarna iligkin yasa ve mevzuatin bilincinde olur ve bunlara uygun

Osmanli imparatorlugu'ndan Tiirk Cumhuriyeti gecis siireci ve Cumhuriyetin temellerini




davranir.

15 | Alanin dinamiklerine biitlinlesik bir bakis agis1 ile yaklasabilir; yaratici ve elestirel diisiinerek | X
Ozgiin ve yaratici stratejiler gelistirir.

Dersin Katkisi: 0:Hi¢ 1:Kismi 2:Tliimiiyle

Diizenleyen Kisi(ler):
Hazirlanma Tarihi: 03.03.2017



