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Ders Kodu Ders Adi Doénem/Y1l AKTS Kredisi

HIT112 Grafik Tasarim Bahar / 1. Simif 4

Ders Dili Turkce

Durumu Zorunlu

On sartlar Yok

Dersin Adresi

Kredi Teori Uygulama Laboratuar Sunum Proje/Alan
Calismasi

3 2 1 - - -

Ogretim Uyesi

Ders Yardimecisi

Ders Bu dersin igerigini, iletisim 6grencilerine iletisim endiistrisinde kullanilan bazi yazilimlarin
Icerigi tanitilmas1 olusturur. Ayrica, bu yazilimlar kullanilarak, &grencilere bilgisayar destekli
tasarim teknikleri de ogretilir. Ders igeriginde Adobe Photoshop ile grafik tasarimi ve Page
Maker programiyla da mizanpaj teknikleri anlatilir
Ders Plani
Hafta | Konular
1 Grafik Tasarimin Tarihsel Geligimi
2 Grafik ve Bilgisayarin kavramsal Olarak Smiflandirilmasi
3 Grafigin yapilar1 ve unsurlari
4 Grafik Iletisimin Tasarim Ilkeleri
5 Grafik Tasarimin Uygulama Alanlar1
6 Dijital Tasarim, Bilgisayar Kullanim1
7 Gorsel Iletisim
8 ARASINAV
9 Tamtim Uriinleri ve Televizyonda Grafik
10 Kurumsal Imaj
11 Masaiistii Yayincilik ve Baski Teknolojisi
12 Markalagma
13 Kurum Kimligi Olusturma Uygulamasi
14 Donem Sonu Odevi Afis ve Illiistrasyon, Banner ve Portfolyo
15 MAZERET SINAVI
Ders Kitaplari 1. Bilgisayarla Grafik, Miinevver Kokuler — Egt. Saglik ve Bilimsel Ars. Calismalari.
/Kaynaklari
Yardimci vektorel tabanli ¢izim ve goriintii islem programlari, ready set go adobe 1llustrator, freehand,
Kitaplar adobe photoshop painter, graphic, converter v.b.
Degerlendirme Adet Adet Ylzde (%)
Olgutleri Ara Simavlar 1 40
Kisa Sinavlar - -
Odevler 1 30
Projeler - -
Donem Odevi - -
Laboratuar - -
Diger - -
Dénem Sonu Sinavi 1 30

Degerlendirme




Olgutleri

Hakkinda

Icerik Agirhiklar1 | Matematik ve Temel Bilimler 30

Y Uizdesi (%0) Miihendislik Bilimleri -
Miihendislik Tasarimi 30
Sosyal Bilimler 40

Ders Ciktilar Grafik Tasarim mantig1 ve bakis agisinin kazandirilmasi

(Kazanimlar)

Dersin Hedefleri | Bilgisayarla ilgili temel kavramlar. Teknoloji bilim ve sanat arasindaki bilgi aligverisi,

cagdas yasam ve iletisimle iliskisi, bilgisayar kullanimi: Bilgisayar ortaminda dosya
olusturma, kayit ve saklama, gorsel ve estetik degerlerle birlikte, tipografi diizenlemeleri.
Gorsel iletisim ¢alismalar1 (Amblem, logo,afis,billboart, arayiiz, banner, kitap kapagi v.b.

Dersin islenis

Bicimi
Dersin program ciktilari ile olan iliskisi
Program ¢iktilari 01
1 | Sosyal bilimler alaninda ortadgrenimde kazanilan bilgi, beceri ve yetkinlikler iizerine insa

edilmis, halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletigimi, ikna edici iletisim,
iletisim ydnetimi, kurumsal iletisim alanlar1 ile ilgili kavramlar1 ve kavramlar arasi iligkileri
aciklar. Daha sonra, bu alanlarda edindigi ileri diizeydeki kavramsal ve uygulamali bilgileri
kullanir

Bilimsel bilginin iiretimi ile ilgili siirecleri yontem ve teknikleri teshis eder.

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim
yonetimi, kurumsal iletisim alanlar1 ile ilgili tim paydaslarin iletisim &zellikleri ve yasadig
iletisim sorunlar1 konularinda bilgi sahibidir.

Iletisim ortam ve araclarim yetkin bir sekilde kullanabilme bilgisine sahiptir.

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim
yonetimi, kurumsal iletisim alanlarinda faaliyet gosteren kurumlarin yapisal ve yonetsel
Ozelliklerini tanir.

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletigim
yonetimi, kurumsal iletisim alanlar ile ilgili 6zgiin fikirleri yaratici bir sekilde agiklar. Daha
sonra, bu alanlardaki paydaslarin iletisim 6zelliklerini, ihtiyaglarini ya da farkliliklarint dikkate
alarak uygun iletisim strateji yontem ve teknikleri gelistirir ve uygular.

Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim
yonetimi, kurumsal iletigim alanlarinda bireysel ya da grup calismalarinda sorumluluk alir ve
alinan gorevleri yerine getirir ya da bagimsiz olarak yiiriitiir.

Bireysel ve ekip iiyesi olarak mesleki gelisimine yonelik Halkla iligkiler, reklamcilik, marka
iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim y&netimi, kurumsal iletisim alanlarinda
etkinlikleri planlar ve yonetir.

Bilgiye ulagsma yolari bilir, Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletigimi,
ikna edici iletisim, iletisim yOnetimi, kurumsal iletisim alanlariyla ilgili yeni yOntem ve
teknolojileri takip eder ve kullanir.

10

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletigim
yonetimi, kurumsal iletisim alanlarimin gerektirdigi diizeyde bilgisayar yazilimi ile birlikte
bilisim ve iletisim teknolojilerini kullanir.

11

Ulusal ve uluslararasi giindemde yer alan olay ve gelismeleri izler ve yorumlar.

12

Alani ile ilgili verilerin toplanmasi, yorumlanmasi, duyurulmasi ve uygulanmasi asamalarinda
toplumsal, bilimsel ve mesleki etik degerlere uygun davranir

13

Toplumsal Sorumluluk bilinciyle yasadig1 sosyal ¢evre i¢in mesleki proje ve etkinlikler planlar
ve gergeklestirir.

14

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim
yonetimi, kurumsal iletisim alanlarina iliskin yasa ve mevzuatin bilincinde olur ve bunlara uygun




davranir.

15

Alanin dinamiklerine biitiinlesik bir bakis agis1 ile yaklasabilir; yaratici ve elestirel diisiinerek
0zgiin ve yaratici stratejiler gelistirir.

X

Dersin Katkisi: 0:Hi¢ 1:Kismi 2: Tiimiiyle

Diizenleyen Kisi(ler):
Hazirlanma Tarihi:




