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Ders Kodu Ders Adi Doénem/Y1l AKTS Kredisi

HIT104 Iletisim Hukuku ve Etik Bahar / 1. Simf 4

Ders Dili Turkce

Durumu Zorunlu

On sartlar Yok

Dersin Adresi

Kredi Teori Uygulama Laboratuar Sunum Proje/Alan
Calismasi

2 2 - - - -

Ogretim Uyesi

Ders Yardimecisi

Ders Iletisim alanindaki hukuki ve etik diizenlemeleri genel bakis agilariyla irdeleyip mesleki
Icerigi denetim ve Ozdenetim kurumlari, meslek etik kodlari, cevap ve diizeltme hakki gibi
kavramlarin 6nemini vurgulamak
Ders Plani
Hafta | Konular
1 Dersin amact, igerigi, 6lcme degerlendirmeye iligkin genel bilgiler
2 Etik Kavrami, Etik — Ahlak — Hukuk arasindaki iligkiler
3 Etikte Temel Yaklasimlar
4 Tetisim Ozgiirliigii ve Iletisim Etigi
5 Etik Ilkelerin Kontrolii ve izlenmesi
6 Iletisim (Haberlesme) Hukuku
7 Fikri Miilkiyet Haklar
8 ARASINAV
9 Gazetecilik Etigi
10 Basinda/Sinemada/Internette Sansiir
11 Televizyonda Etik ve Hukuk
12 Halkla iliskilerde Etik
13 Reklam Hukuku ve Etigi
14 Sanal Diinyada Etik ve Bilisim Hukuku
15 MAZERET SINAVI
Ders Kitaplari 1. Kayihan Icel &. Yener Unver, Kitle Haberlesme Hukuku, Beta Yayinlari, Ankara,2014
/Kaynaklari 2. Ruhdan Uzun, lletisim Etigi, Dipnot Yayinlari, Ankara,2007
Yardimci
Kitaplar
Degerlendirme Adet Adet Yuzde (%)
Olcatleri Ara Siavlar 1 40
Kisa Sinavlar - -
Odevler - -
Projeler - -
Dénem Odevi - -
Laboratuar - -
Dige - -
Donem Sonu Sinavi 1 60
Degerlendirme
Olgutleri




| Hakkinda |

Icerik Agirhklar1 | Matematik ve Temel Bilimler -

Yuzdesi (%) Miihendislik Bilimleri -
Miihendislik Tasarimi -
Sosyal Bilimler 100

Ders Ciktilar

(Kazanimlar)

Dersin Hedefleri | 1. lletisim konulari ile ilgili hukuki ve etik diizenlemeler hakkinda bilgi sahibi yapmak

2. Ogrencilerde etik biling ve duyarlilik gelistirmek.
3. lletisim 6zgiirliigii, sorumluluk, cevap ve diizeltme hakkinin dnemini kavratmak

Dersin Islenis

Bicimi

Dersin program ¢iktilari ile olan iliskisi
Program ¢iktilari

1 | Sosyal bilimler alaninda ortadgrenimde kazanilan bilgi, beceri ve yetkinlikler {izerine insa
edilmis, halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletigimi, ikna edici iletisim,
iletisim yonetimi, kurumsal iletisim alanlar1 ile ilgili kavramlar1 ve kavramlar arasi iliskileri
aciklar. Daha sonra, bu alanlarda edindigi ileri diizeydeki kavramsal ve uygulamali bilgileri
kullanir

2 | Bilimsel bilginin iiretimi ile ilgili siire¢leri yontem ve teknikleri teshis eder.

3 | Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim
yonetimi, kurumsal iletisim alanlan ile ilgili tiim paydaslarin iletisim 6zellikleri ve yasadigi
iletisim sorunlar1 konularinda bilgi sahibidir.

4 | Tletisim ortam ve araglarimi yetkin bir sekilde kullanabilme bilgisine sahiptir.

5 | Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim
yonetimi, kurumsal iletisim alanlarinda faaliyet gosteren kurumlarin yapisal ve yodnetsel
Ozelliklerini tanir.

6 | Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim
yonetimi, kurumsal iletisim alanlar1 ile ilgili 6zgiin fikirleri yaratict bir sekilde agiklar. Daha
sonra, bu alanlardaki paydaslarin iletisim 6zelliklerini, ihtiyaglarini ya da farkliliklarin1 dikkate
alarak uygun iletisim strateji yontem ve teknikleri gelistirir ve uygular.

7 | Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim
yonetimi, kurumsal iletisim alanlarinda bireysel ya da grup ¢alismalarinda sorumluluk alir ve
alman gorevleri yerine getirir ya da bagimsiz olarak yiiriitiir.

8 | Bireysel ve ekip iiyesi olarak mesleki gelisimine yonelik Halkla iligkiler, reklamcilik, marka
iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim alanlarinda
etkinlikleri planlar ve yonetir.

9 | Bilgiye ulasma yolarini bilir, Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi,
ikna edici iletisim, iletisim yOnetimi, kurumsal iletisim alanlariyla ilgili yeni ydntem ve
teknolojileri takip eder ve kullanir.

10 | Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim
yonetimi, kurumsal iletisim alanlarinin gerektirdigi diizeyde bilgisayar yazilimi ile birlikte
bilisim ve iletisim teknolojilerini kullanir.

11 | Ulusal ve uluslararasi giindemde yer alan olay ve gelismeleri izler ve yorumlar.

12 | Alam ile ilgili verilerin toplanmasi, yorumlanmasi, duyurulmasi ve uygulanmasi agamalarinda
toplumsal, bilimsel ve mesleki etik degerlere uygun davranir

13 | Toplumsal Sorumluluk bilinciyle yasadig1 sosyal cevre icin mesleki proje ve etkinlikler planlar
ve gergeklestirir.

14 | Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim
yonetimi, kurumsal iletisim alanlarina iligkin yasa ve mevzuatin bilincinde olur ve bunlara uygun
davranir.

15 | Alanin dinamiklerine biitiinlesik bir bakis agisi ile yaklasabilir; yaratici ve elestirel diisiinerek




| Ozglin ve yaratici stratejiler gelistirir.

Dersin Katkisi: 0:Hi¢ 1:Kismi 2: Tiimiiyle

Diizenleyen Kisi(ler):
Hazirlanma Tarihi:




