Bolum Ogretim Y1l Tarih

Halkla Iliskiler ve Tanitim 2020/2021 18.04.2020
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Ders Dili Turkce

Durumu Zorunlu

On sartlar Yok

Dersin Adresi

Kredi Teori Uygulama Laboratuar Sunum Proje/Alan
Calismasi

2 2 - - - -

Ogretim Uyesi

Ders Yardimcis1 | --—---

Ders Derste insanlarin haberlesme ihtiyaci duymaya basladiklar1 donemlerden itibaren giiniimiize

Icerigi kadar gelistirdikleri haberlesme araglarinin, teknik ve igerik gelisim siiregleri ele
almmaktadir. Yazi Oncesi haberlesme bicimleri, yazinin icadi ve gelistirilmesi, haber
mektuplari, matbaa ve getirdikleri, basili haber mektuplar, gazetenin olusumu ve
getirdikleri, 19. yiizy1l ve teknolojik icatlar, radyonun olusumu ve gelisimi, televizyonun
olusumu ve gelisimi, internetin olusumu ve gelisimi konular1 dersin igerigini
olusturmaktadir.

Ders Plani

Hafta | Konular

1 Iletisimin Kokenleri, iletisim tarihi kiiltiir iliskisi

2 Iletisim tarihindeki dort donem

3 [k uygarliklarin iletisim araglar1 ve S6zIU Kiltir Dénemi

4 El yazmali doénem ve kiiltiir

5 15. ylizyila kadar Avrupada Genel Durum

6 Basili (Tipografik ) Kiiltiir ve Ozellikleri

7 15. yy sonrast Avrupada Genel Durum: Matbaanin icadi, Ik Gazeteler- Degiler, Sanayi Devrimi ve

Toplumsal Etkileri

8 ARASINAV

9 Osmanli Basini ve Haberlesme Sistemi

10 Elektronik Medya Kilturii ve Ozellikleri

11 Diinyada ve Tiirkiye’de radyo ve televizyonun icadi, ilk 6rnekleri ve Toplumsal etkileri

12 Cumhuriyet Donemi Haberlesme Sistemleri

13 Yeni Iletisim Teknolojilerinin Ortaya Cikis1 Internet ve Sosyal Medya

14 Genel Degerlendirme

15 MAZERET SINAVI

Ders Kitaplari 1. Iletisim Tarihi & Teknoloji-Kiiltlir-Toplum, Siyasal Kitabevi, David Crowley

/Kaynaklari

Yardimci 1. Tletisim Tarihi, Avciol Basim Yayim, Dog. Dr. Giil Batus

Kitaplar

Degerlendirme Adet Adet Ylzde (%)

Olgutleri Ara Sinavlar 1 40
Kisa Smavlar - -
Odevler - -
Projeler - -
Donem Odevi - -




Laboratuar - -

Diger - -
Doénem Sonu Sinavi 1 60
Degerlendirme
Olgutleri
Hakkinda
Icerik Agirhiklar1 | Matematik ve Temel Bilimler -
Yuzdesi (%) Miihendislik Bilimleri -
Miihendislik Tasarimi -
Sosyal Bilimler 100
Ders Ciktilar: Bilgi, iletisim, sozlii ve yazili kiiltiir, kitle iletisim arag¢lari, medya gibi kavramlar ve
(Kazammlar) bunlarla iliskili olay ve olgular, toplumsal ve tarihsel baglamlari etrafinda

degerlendirebile becerisi kazandirmaktadir.

Dersin Hedefleri | 1. Bu ders liniversite egitimine yeni baglamis 6grencilere iletisim ile ilgili elestirel

bir perspektif kazandirmay1 amaglamaktadir. Tarihin, sinirli birtakim ideolojik ve
politik yaklagimlar dogrultusunda iletigim siireclerinin agiklanmasi1 amaglanmaktadir.

Dersin islenis Teorik
Bicimi
Dersin program ciktilari ile olan iliskisi
Program ¢iktilari 012
1 | Sosyal bilimler alaninda ortadgrenimde kazanilan bilgi, beceri ve yetkinlikler {izerine insa X

edilmis, halkla iliskiler, reklamecilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim,
iletisim yonetimi, kurumsal iletisim alanlar1 ile ilgili kavramlar1 ve kavramlar arasi iligkileri
aciklar. Daha sonra, bu alanlarda edindigi ileri diizeydeki kavramsal ve uygulamali bilgileri
kullanir

N

Bilimsel bilginin iiretimi ile ilgili siirecleri yontem ve teknikleri teshis eder. X

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim X
yonetimi, kurumsal iletisim alanlar1 ile ilgili tim paydaslarin iletisim &zellikleri ve yasadig
iletisim sorunlar1 konularinda bilgi sahibidir.

[letisim ortam ve araclarim yetkin bir sekilde kullanabilme bilgisine sahiptir. X

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletigim X
yonetimi, kurumsal iletisim alanlarinda faaliyet gosteren kurumlarin yapisal ve yonetsel
Ozelliklerini tanir.

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim X
yonetimi, kurumsal iletisim alanlar ile ilgili 6zgiin fikirleri yaratici bir sekilde aciklar. Daha
sonra, bu alanlardaki paydaslarin iletisim 6zelliklerini, ihtiyaglarini ya da farkliliklarini dikkate
alarak uygun iletisim strateji yontem ve teknikleri gelistirir ve uygular.

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletigim X
yonetimi, kurumsal iletisim alanlarinda bireysel ya da grup caligmalarinda sorumluluk alir ve
alinan gorevleri yerine getirir ya da bagimsiz olarak yiiriitiir.

Bireysel ve ekip iiyesi olarak mesleki gelisimine yonelik Halkla iligkiler, reklamcilik, marka X
iletisimi, pazarlama iletigimi, ikna edici iletisim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim alanlarinda
etkinlikleri planlar ve yonetir.

Bilgiye ulagsma yolarim bilir, Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletigimi, X
ikna edici iletisim, iletisim yOnetimi, kurumsal iletisim alanlariyla ilgili yeni ydntem ve
teknolojileri takip eder ve kullanir.

10

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim [ X
yonetimi, kurumsal iletisim alanlarmin gerektirdigi diizeyde bilgisayar yazilimi ile birlikte
bilisim ve iletisim teknolojilerini kullanir.

11

Ulusal ve uluslararasi giindemde yer alan olay ve gelismeleri izler ve yorumlar. X

12

Alan ile ilgili verilerin toplanmasi, yorumlanmasi, duyurulmasi ve uygulanmasi1 asamalarinda X




toplumsal, bilimsel ve mesleki etik degerlere uygun davranir

0zgiin ve yaratici stratejiler gelistirir.

13 | Toplumsal Sorumluluk bilinciyle yasadigi sosyal ¢evre i¢in mesleki proje ve etkinlikler planlar X
ve gergeklestirir.

14 | Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletigsimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletigim
yonetimi, kurumsal iletisim alanlarina iliskin yasa ve mevzuatin bilincinde olur ve bunlara uygun
davranir.

15 | Alanin dinamiklerine biitiinlesik bir bakis agis1 ile yaklasabilir; yaratic1 ve elestirel diistinerek X

Dersin Katkisi: 0:Hi¢ 1:Kismi 2: Tiimiiyle

Diizenleyen Kisi(ler):
Hazirlanma Tarihi:




