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Ogretim Uyesi

Ders Yardimecisi

Ders Bu dersin genel amaci, bilimsel yontem ve teknikler cergevesinde sosyal psikolojiyi
Igerigi tanitma, sosyal psikoloji konusu i¢ine giren, bireyin i¢inde olusan siireglerin ve
bireylerin arasinda yer alan siireclerin anlagilmasini saglamaktir. Bu baglamda,
insanlarin {iye olduklar1 gruplarin onlarin davranislan tizerindeki etkileri, 6nyarginin
kaynaklari, sosyal normlarin davranis iizerindeki etkileri, kitle iletisimin davranisi
nasil etkiledigi ve kalabaliin insan davranigina etkileri ele alinmaktadir.
Ders Plani
Hafta | Konular
1 Giris; Sosyal Psikoloji Nedir
2 Sosyal Psikolojik Analiz
3 Sosyal Psikoloji Arastirmalarinda Yontem ve Ornekler
4 Sosyal Psikolojinin Temel Yéntemleri
5 Sosyal Etki ve Uyma
6 Tutumlar
7 Tutum ve Davraniglar
8 ARASINAV
9 Tutum Degisimine Kuramsal Yaklagimlar
10 fletisim ve Propaganda
11 Grup Yapist ve Dinamigi
12 Sosyallesme, Kiiltiir ve Kisilik
13 Tirkiye’de Sosyal Psikoloji
14 Genel Degerlendirme
15 MAZERET SINAVI
Ders Kitaplari 1. Davranis Bilimleri, Y1ldiz Dilek ERTURK
/Kaynaklari
Yardimci 1. Insan ve Insanlar, Cigdem KAGITCIBASI
Kitaplar
Degerlendirme Adet Adet Ylzde (%)
Olcdtleri Ara Smavlar 1 40
Kisa Sinavlar - -
Odevler - -
Projeler - -
Dénem Odevi - -
Laboratuar - -
Diger - -




Ddénem Sonu Sinavi [ 1 | 60

Degerlendirme
Olciitleri
Hakkinda
Icerik Agirhklar1 | Matematik ve Temel Bilimler -
Yzdesi (%) Miihendislik Bilimleri -

Miihendislik Tasarimi -

Sosyal Bilimler 100
Ders Ciktilar Grup Yapisi, Dinamigi ve Sosyal Psikolojik Arastirmalar
(Kazanimlar)
Dersin Hedefleri | 1. Ogrencilere Davranis ve Davranisin Altinda Yatan Parametreleri Diisiinme Becerisinin

Kazandirilmasi
Dersin islenis
Bicimi

Dersin program ciktilari ile olan iligkisi
Program c¢iktilar

1 | Sosyal bilimler alaninda ortadgrenimde kazanilan bilgi, beceri ve yetkinlikler {izerine insa

edilmis, halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim,
iletisim ydnetimi, kurumsal iletisim alanlar1 ile ilgili kavramlar1 ve kavramlar arasi iligkileri
aciklar. Daha sonra, bu alanlarda edindigi ileri diizeydeki kavramsal ve uygulamali bilgileri
kullanir

Bilimsel bilginin iiretimi ile ilgili siirecleri yontem ve teknikleri teshis eder.

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim
yonetimi, kurumsal iletisim alanlar1 ile ilgili tim paydaslarin iletisim &zellikleri ve yasadig
iletisim sorunlar1 konularinda bilgi sahibidir.

Iletisim ortam ve araclarim yetkin bir sekilde kullanabilme bilgisine sahiptir.

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletigim
yonetimi, kurumsal iletisim alanlarinda faaliyet gosteren kurumlarin yapisal ve yonetsel
Ozelliklerini tanir.

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletigim
yonetimi, kurumsal iletisim alanlar ile ilgili 6zgiin fikirleri yaratici bir sekilde aciklar. Daha
sonra, bu alanlardaki paydaslarin iletisim 6zelliklerini, ihtiyaglarini ya da farkliliklarint dikkate
alarak uygun iletigim strateji yontem ve teknikleri gelistirir ve uygular.

Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim
yonetimi, kurumsal iletisim alanlarinda bireysel ya da grup ¢alismalarinda sorumluluk alir ve
alinan gorevleri yerine getirir ya da bagimsiz olarak yiiriitiir.

Bireysel ve ekip iiyesi olarak mesleki gelisimine yonelik Halkla iligkiler, reklamcilik, marka
iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim y&netimi, kurumsal iletisim alanlarinda
etkinlikleri planlar ve yonetir.

Bilgiye ulagsma yolarim bilir, Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletigimi,
ikna edici iletisim, iletisim yOnetimi, kurumsal iletisim alanlariyla ilgili yeni yOntem ve
teknolojileri takip eder ve kullanir.

10

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletigim
yonetimi, kurumsal iletisim alanlarimin gerektirdigi diizeyde bilgisayar yazilimi ile birlikte
bilisim ve iletisim teknolojilerini kullanir.

11

Ulusal ve uluslararasi giindemde yer alan olay ve gelismeleri izler ve yorumlar.

12

Alani ile ilgili verilerin toplanmasi, yorumlanmasi, duyurulmasi ve uygulanmasi asamalarinda
toplumsal, bilimsel ve mesleki etik degerlere uygun davranir

13

Toplumsal Sorumluluk bilinciyle yasadig1 sosyal ¢evre i¢in mesleki proje ve etkinlikler planlar
ve gergeklestirir.

14

Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim
yonetimi, kurumsal iletisim alanlarina iliskin yasa ve mevzuatin bilincinde olur ve bunlara uygun




davranir.

15 | Alanin dinamiklerine biitiinlesik bir bakis agis1 ile yaklasabilir; yaratici ve elestirel diisiinerek X
0zgiin ve yaratici stratejiler gelistirir.
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