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3 2 1 - - -

Ogretim Uyesi

Ders Yardimcisi

Ders Reklam metinlerinin olusturulmasinin temel felsefesinin anlatildigi derstir. Hedef kitle ve ona

icerigi ulagmada amaca giden yol, 6nemli 6l¢iide, reklam metninde yatmaktadir. Bu cergevede,
reklamcilik dersine bir son hazirlik agamasi olarak 6grencilere reklam metni yazma teknikleri
anlatilip; uygulamali ¢aligmalar yapmalar1 saglanacaktir. Bu kapsamda gerekli teorik bilgi
yiiklemesinden sonra yazili basina ydnelik metin yazarligi uygulamasi yapilir. Reklam
metninin yapisal Ozellikleri, reklam metni yaziminda ikna modelleri, reklam metninin
Ogeleri, reklam metninde basliklar, reklam metninde girig, reklam metninin gelistirilmesi,
kapatis, reklam verenin adi, slogan, logo, adres; basarili bir reklam metin yazimi igin
oneriler; reklam metninde uygulama c¢aligmalar1 baglik yazimi 6rnekleri ve uygulamalari,
reklam metni yazimi yaklagimlar1 6rnek ve uygulamalari, reklam metni yazimi anlatim
bi¢imleri 6rnek ve uygulamalari anlatilir,

Ders Plani
Hafta | Konular
1 Bir reklam kampanyasinin olusturulmasi siirecinin &zetlenmesi. Bir reklam ajansindaki birimlerin
Ozellikle de metin yaziminin gerceklestirildigi “Creative Team” tanitilmasi.

2 Reklam metin yaziminda “brief”in 6nemi.

3 Reklam metni ve reklam yazarligi nedir?

4 Yaraticilik, yaratici strateji nedir? Reklam metni yazimindaki yeri ve 6nemi.

5 Yaratici reklam stratejileri: Unique Selling Proposition, Konumlandirma,

6 Yaratici reklam stratejileri: Marka imaji, Star Stratejisi

7 Reklam Ortamlari

8 ARASINAV

9 Televizyon icin reklam yazimi. Ornek 6grenci ¢alismalarmin sinifta sunumu

10 Radyo i¢in reklam yazimi. Ornek 6grenci ¢alismalarinin smifta sunumu

11 Basili ortamlar i¢in (dergi, gazete) reklam yazimi. Ornek 6grenci ¢alismalarinin sinifta sunumu

12 Internet i¢in reklam yazimi. Ornek dgrenci calismalarinin smifta sunumu

13 Acik hava icin reklam yazimi. Ornek &grenci calismalarimin sinifta sunumu

14 Ornek 6grenci ¢alismalarinin sinifta sunumu

15 MAZERET SINAVI

Ders Kitaplar 1. Miige Elden (2003). Reklam Yazarligi, Iletisim Yayinlari, Istanbul.
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Degerlendirme Adet Adet Yiizde (%)

Olciitleri Ara Smavlar 1 40
Kisa Sinavlar - -
Odevler - -
Projeler - -
Doénem Odevi - -
Laboratuar - -
Diger - -
Donem Sonu Sinavi 1 60

Degerlendirme

Olciitleri

Hakkinda

Igerik Agirhiklar1 | Matematik ve Temel Bilimler -

Yiizdesi (%) Miihendislik Bilimleri -
Miihendislik Tasarimi -
Sosyal Bilimler 100

Ders Ciktilarn
(Kazamimlar)

Her tiirlii reklam ortami i¢in reklam metni yazabilme becerisinin kazandirilmasi

Dersin Hedefleri

1. Reklam metin yazimi igin gerekli donanimi 6grenciye kazandirabilmek.
2. Reklam iiretimi i¢erisinde metin yazimi iginin yerini ve reklam kampanyasi i¢in éneminin

Ogrencilere kavratilmasi.

3. Cesitli reklam ortamlari i¢in bir reklam metninin kendine has 6zelliklerinin gdsterilmesi.

4. Teorik olarak anlatimlari uygulama becerisinin kazandirilmasi.

Dersin Islenis
Bicimi

Dersin program ciktilari ile olan iliskisi

Program ciktilar

Sosyal bilimler alaninda ortadgrenimde kazanilan bilgi, beceri ve yetkinlikler {izerine insa
edilmis, halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim,
iletisim yonetimi, kurumsal iletisim alanlar ile ilgili kavramlar1 ve kavramlar arasi iliskileri
aciklar. Daha sonra, bu alanlarda edindigi ileri diizeydeki kavramsal ve uygulamali bilgileri
kullanir

Bilimsel bilginin {iretimi ile ilgili siirecleri yontem ve teknikleri teshis eder.

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim
yonetimi, kurumsal iletisim alanlar ile ilgili tiim paydaslarin iletisim O6zellikleri ve yasadigi
iletisim sorunlar1 konularinda bilgi sahibidir.

Iletisim ortam ve araclarini yetkin bir sekilde kullanabilme bilgisine sahiptir.

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim
yonetimi, kurumsal iletisim alanlarinda faaliyet gosteren kurumlarin yapisal ve ydnetsel
Ozelliklerini tanir.

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletigsim, iletisim
yOnetimi, kurumsal iletisim alanlan ile ilgili 6zgiin fikirleri yaratici bir sekilde agiklar. Daha
sonra, bu alanlardaki paydaslarin iletisim 6zelliklerini, ihtiyaclarini ya da farkliliklarin1 dikkate
alarak uygun iletisim strateji yontem ve teknikleri gelistirir ve uygular.

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim
yonetimi, kurumsal iletisim alanlarinda bireysel ya da grup c¢alismalarinda sorumluluk alir ve
alinan gorevleri yerine getirir ya da bagimsiz olarak yiiriitiir.

Bireysel ve ekip iiyesi olarak mesleki gelisimine yonelik Halkla iliskiler, reklamecilik, marka
iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim alanlarinda
etkinlikleri planlar ve yonetir.

Bilgiye ulagma yolarini bilir, Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi,
ikna edici iletisim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim alanlariyla ilgili yeni ydntem ve




teknolojileri takip eder ve kullanir.

10

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim
yonetimi, kurumsal iletisim alanlarimin gerektirdigi diizeyde bilgisayar yazilimi ile birlikte
biligim ve iletisim teknolojilerini kullanir.

11

Ulusal ve uluslararasi giindemde yer alan olay ve gelismeleri izler ve yorumlar.

12

Alani ile ilgili verilerin toplanmasi, yorumlanmasi, duyurulmas: ve uygulanmasi asamalarinda
toplumsal, bilimsel ve mesleki etik degerlere uygun davranir

13

Toplumsal Sorumluluk bilinciyle yasadigi sosyal ¢evre i¢in mesleki proje ve etkinlikler planlar
ve gerceklestirir.

14

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim
yOnetimi, kurumsal iletisim alanlarina iliskin yasa ve mevzuatin bilincinde olur ve bunlara uygun
davranir.

15

Alanin dinamiklerine biitiinlesik bir bakis acisi ile yaklagabilir; yaratici ve elestirel diisiinerek
Ozglin ve yaratici stratejiler gelistirir.
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