Boliim Ogretim Y1l Tarih
Halkla iliskiler ve Tanitim 2020/2021 15.04.2020
Ders Kodu Ders Ad1 Donem/Y1l AKTS Kredisi
HIT207 Temel Fotografeilik Giiz / 2. Stmf 4
Ders Dili Tiirkce
Durumu Zorunlu
On sartlar Yok
Dersin Adresi
Kredi Teori Uygulama Laboratuar Sunum Proje/Alan
Calismasi
3 2 1 - - -
Ogretim Uyesi
Ders Yardimcis1 | -----
Ders Teknik fotograf bilgileri (151k, renk, film, makine v.b) ¢ok yonlii olarak anlatilip, 6grencilere
icerigi sanatsal bakis agis1 kazandiracak ornekler gosterilerek, fotografin ¢esitli amaglarla kullanima,
fotografeilik tiirleri uygulamali olarak aktarilacaktir.
Ders Plani
Hafta | Konular
1 Giris: Fotografin dogusu ve tarihsel gelismesi, tanimi, 6nemi, teknik ve sanat yonii.
2 Fotograf - Isik iliskisi
3 Fotograf - Renk iliskisi
4 Film ve Film Cesitleri
5 Fotograf Makinelerinin Yapisi ve Ogeleri
6 Diyafram ve Enstantane Kombinasyonu-Alan Derinligi Kavrami
7 Makinelerin Formatlarina Gore Simiflandirilmast
8 ARASINAV
9 Objektifler, Flaglar
10 Pozometreler
11 Filtreler
12 Fotograf Makinesi Yardimci Ekipmanlari
13 Fotografta Konu - Cekim Iliskisi / Kompozisyon
14 Cekim Bilgileri, Uygulama
15 MAZERET SINAVI

Ders Kitaplar 1. Temel Fotograf Bilgisi, Dog. Dr. Ozer Kanburoglu

/Kaynaklari 2. Milli Egitim Bakanligi, MEGEP - Temel Fotografcilik

Yardimel 1. Basinda Fotografcilik, Prof. Dr. Suat Gezgin

Kitaplar

Degerlendirme Adet Adet Yiizde (%)

Olciitleri Ara Simavlar 1 40
Kisa Siavlar - -
Odevler 1 40
Projeler - -
Dénem Odevi - -
Laboratuar - -
Diger - -
Dénem Sonu Sinavi 1 20

Degerlendirme
Olgiitleri




| Hakkinda |

Icerik Agirhklar1 | Matematik ve Temel Bilimler -

Yiizdesi (%) Mihendislik Bilimleri -
Miihendislik Tasarimi -
Sosyal Bilimler 100

Ders Ciktilar:

(Kazamimlar)

Dersin Hedefleri | Gegmisten giiniimiize bir gorsel iletisim aygiti olarak kullanilan fotograf makinelerini, bu
makinelere ait ekipmanlarini, fotograf makinelerini hangi ortamda, hangi ara¢ ve gereglerle
kullanma, estetik kaygilarla fotograf ¢ekme becerisini kazandirma...

Dersin Islenis

Bicimi

Dersin program ciktilari ile olan iliskisi
Program ¢iktilar 0[1]2

1 | Sosyal bilimler alaninda ortadgrenimde kazanilan bilgi, beceri ve yetkinlikler iizerine insa X
edilmis, halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletigimi, ikna edici iletisim,
iletisim yonetimi, kurumsal iletisim alanlar ile ilgili kavramlari ve kavramlar arasi iligkileri
aciklar. Daha sonra, bu alanlarda edindigi ileri diizeydeki kavramsal ve uygulamali bilgileri
kullanir

2 | Bilimsel bilginin iiretimi ile ilgili siire¢leri yontem ve teknikleri teshis eder. X

3 | Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim | X
yonetimi, kurumsal iletisim alanlar1 ile ilgili tim paydaslarin iletisim &zellikleri ve yasadig:
iletisim sorunlar1 konularinda bilgi sahibidir.

4 | Iletisim ortam ve araclarini yetkin bir sekilde kullanabilme bilgisine sahiptir. X

5 | Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim | X
yonetimi, kurumsal iletisim alanlarinda faaliyet gosteren kurumlarm yapisal ve yonetsel
Ozelliklerini tanir.

6 | Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim | X
yonetimi, kurumsal iletisim alanlari ile ilgili 6zgiin fikirleri yaratici bir sekilde agiklar. Daha
sonra, bu alanlardaki paydaslarm iletisim 6zelliklerini, ihtiyaglarin1 ya da farkliliklarimi dikkate
alarak uygun iletisim strateji yontem ve teknikleri gelistirir ve uygular.

7 | Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim | X
yonetimi, kurumsal iletisim alanlarinda bireysel ya da grup ¢alismalarinda sorumluluk alir ve
alian gorevleri yerine getirir ya da bagimsiz olarak yiiriitiir.

8 | Bireysel ve ekip liyesi olarak mesleki gelisimine yonelik Halkla iligkiler, reklamcilik, marka | X
iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim yOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda
etkinlikleri planlar ve yonetir.

9 | Bilgiye ulagsma yolarimi bilir, Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletigimi, X
ikna edici iletigim, iletisim yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlariyla ilgili yeni yontem ve
teknolojileri takip eder ve kullanir.

10 | Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletigim X
yonetimi, kurumsal iletisim alanlarinin gerektirdigi diizeyde bilgisayar yazilimi ile birlikte
biligim ve iletisim teknolojilerini kullanir.

11 | Ulusal ve uluslararasi giindemde yer alan olay ve gelismeleri izler ve yorumlar. X

12 | Alam ile ilgili verilerin toplanmasi, yorumlanmasi, duyurulmasi ve uygulanmasi agamalarinda | X
toplumsal, bilimsel ve mesleki etik degerlere uygun davranir

13 | Toplumsal Sorumluluk bilinciyle yasadigi sosyal ¢evre i¢cin mesleki proje ve etkinlikler planlar | X
ve gerceklestirir.

14 | Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim | X
yonetimi, kurumsal iletisim alanlarina iliskin yasa ve mevzuatin bilincinde olur ve bunlara uygun
davranir.

15 | Alanin dinamiklerine biitlinlesik bir bakis acisi ile yaklasabilir; yaratici ve elestirel diisiinerek X




| Ozglin ve yaratici stratejiler gelistirir.

Dersin Katkisi: 0:Hi¢ 1:Kismi 2: Tlimiiyle

Diizenleyen Kisi(ler):
Hazirlanma Tarihi:




