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Ders Dili Tiirkce

Durumu Zorunlu

On sartlar Yok

Dersin Adresi

Kredi Teori Uygulama Laboratuar Sunum Proje/Alan

Calismasi

3 3 - - - -

Ogretim Uyesi

Ders Yardimcis1 | -----

Ders Bu derste, iletisim, toplum ve kiiltiir kavramlarinin tanimi yapilarak, sozli iletisim, yazinin

Icerigi bulunmasi, matbaanin icadi, kitap kiiltlirii anlatilarak, 6grencilerin konuyla ilgili
altyapilarinin  olusturulmas1 amaclanmaktadir. lletisim ve sosyoloji iliskisi, iletisim
sosyolojisinin alanlari, kitle iletisim aracglarmin sosyolojik boyutu ve etkileri, uluslar arasi
enformasyon diizeni ve dogurdugu sonuglar dersin igerigini olusturmaktadir.

Ders Plani
Hafta | Konular
1 Derse iliskin Genel Bilgilendirme
2 Giindelik Yasamda Iletisim ve Etkilesim-1
3 Giindelik Yasamda Iletisim ve Etkilesim-2
4 Basin Kuramlar1 Cercevesinde Siyasal Sistemler ve Medya
5 McLuhan’in Teknolojik Determinizm Kurami Baglaminda Toplumsal Degisme, Teknoloji ve Medya
6 Chomsky/Herman Yaklasiminda Medya ve Toplumsal Riza Uretimi/Medya Propaganda Kurami
7 Althusser Perspektifinden Medya ve Ideoloji
8 ARASINAV
9 Elestirel Yaklagim Perspektifinde Kitle Kiiltiirii
10 Elestirel Yaklagim Perspektifinde Kiiltiir Endiistrisi
11 Medya ve Hipergergeklik: Baudrillard’in Simiilasyon Kurami
12 Sosyolojik Bir Olgu Olarak Reklam: Biling Uretimi ve Tiiketim Toplumu
13 Enformasyon Toplumu
14 Sanal Toplum, Ag Toplumu ve Kiiresellesme
15 MAZERET SINAVI
Ders Kitaplari 1. Ders notlari: Ogr. Gor. Goksel GOKER
/Kaynaklari 2. iletisim Sosyolojisine Baslangic (Hayati Tiifekcioglu)
Yardimci 1. Giinliik Yasamda Benligin Sunumu (Erving Goffman/Metis Yay.)
Kitaplar 2. Oteki Kuram (irfan Erdogan/Korkmaz Alemdar/Erk Yay.)
3. Kitle iletisim Kuramlar1 (Levent Yaylagiil/Dipnot Yay.)
Degerlendirme Adet Adet Yiizde (%)
Olciitleri Ara Simavlar 1 40
Kisa Sinavlar - -
Odevler - -
Projeler - -
Doénem Odevi - -
Laboratuar - -

Diger - -




Dénem Sonu Sinavi | 1 | 60

Degerlendirme
Olciitleri
Hakkinda

Igerik Agirhiklar1 | Matematik ve Temel Bilimler -
Yiizdesi (%) Miihendislik Bilimleri -

Miihendislik Tasarimi -

Sosyal Bilimler 100

Ders Ciktilarn
(Kazamimlar)

Dersin Hedefleri 1.

Dersin Islenis
Bicimi

Dersin program ¢iktilari ile olan ilisKisi

Program ciktilari

Sosyal bilimler alaninda ortadgrenimde kazanilan bilgi, beceri ve yetkinlikler {izerine insa
edilmis, halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletigimi, ikna edici iletisim,
iletisim yonetimi, kurumsal iletisim alanlar ile ilgili kavramlar1 ve kavramlar arasi iligkileri
aciklar. Daha sonra, bu alanlarda edindigi ileri diizeydeki kavramsal ve uygulamali bilgileri
kullanir

Bilimsel bilginin iiretimi ile ilgili siirecleri yontem ve teknikleri teshis eder.

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim
yonetimi, kurumsal iletisim alanlar1 ile ilgili tiim paydaslarin iletisim ozellikleri ve yasadig:
iletisim sorunlar1 konularinda bilgi sahibidir.

Iletisim ortam ve araclarini yetkin bir sekilde kullanabilme bilgisine sahiptir.

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim
yonetimi, kurumsal iletisim alanlarinda faaliyet gosteren kurumlarin yapisal ve yonetsel
Ozelliklerini tanir.

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim
yonetimi, kurumsal iletisim alanlar ile ilgili 6zgiin fikirleri yaratici bir sekilde agiklar. Daha
sonra, bu alanlardaki paydaslarin iletisim 6zelliklerini, ihtiyaglarini ya da farkliliklarin1 dikkate
alarak uygun iletigim strateji yontem ve teknikleri gelistirir ve uygular.

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim
yOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda bireysel ya da grup c¢alismalarinda sorumluluk alir ve
alinan gorevleri yerine getirir ya da bagimsiz olarak yiiriitiir.

Bireysel ve ekip liyesi olarak mesleki gelisimine yonelik Halkla iliskiler, reklamecilik, marka
iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim alanlarinda
etkinlikleri planlar ve yonetir.

Bilgiye ulagma yolarini bilir, Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletigimi,
ikna edici iletisim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim alanlariyla ilgili yeni ydntem ve
teknolojileri takip eder ve kullanir.

10

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim
yonetimi, kurumsal iletisim alanlarinin gerektirdigi diizeyde bilgisayar yazilimi ile birlikte
bilisim ve iletigsim teknolojilerini kullanir.

11

Ulusal ve uluslararasi glindemde yer alan olay ve gelismeleri izler ve yorumlar.

12

Alani ile ilgili verilerin toplanmasi, yorumlanmasi, duyurulmasi ve uygulanmasi asamalarinda
toplumsal, bilimsel ve mesleki etik degerlere uygun davranir

ke

13

Toplumsal Sorumluluk bilinciyle yasadigi sosyal ¢evre i¢cin mesleki proje ve etkinlikler planlar
ve gerceklestirir.

14

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim
yonetimi, kurumsal iletisim alanlarina iliskin yasa ve mevzuatin bilincinde olur ve bunlara uygun




davranir.

15 | Alanin dinamiklerine biitlinlesik bir bakis acis1 ile yaklasabilir; yaratici ve elestirel diisiinerek X
Ozgiin ve yaratici stratejiler gelistirir.

Dersin Katkisi: 0:Hi¢ 1:Kismi 2:Tiimiiyle

Diizenleyen Kisi(ler):
Hazirlanma Tarihi:



