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Ders Dili Tiirkce

Durumu Secmeli

On sartlar Yok

Dersin Adresi

Kredi Teori Uygulama Laboratuar Sunum Proje/Alan

Calismasi

2 2 - - - -

Ogretim Uyesi

Ders Yardimcis1 | -----

Ders Iletisim Kavrami, Siireci ve Ogeleri, Medya ve Medya ile Ilgili Kavramlar, Toplum,

icerigi Toplumbilim ve Kiiltiir, Yeni Diinya Diizeninde Medya ve Kiiltiir

Ders Plani

Hafta | Konular

1 Iletisimle Tlgili Temel Kavramlar Iletisim Kavramu, letisim Siireci, Iletisim Siirecinin Ogeleri, Iletisim
Tiirleri

2 Kitle iletisim Araclar1 ve Kitle Iletisim Teknikleri Kitle letisim Araclar, Kitle iletisim Araclari ile
Baglantili Temel Kavramlar ve Kitle iletisim Teknikleri

3 Réntgenci Haz ve Gosteri Toplumu Skopik Giidii, Kitle Iletisim Araglar1 ve Rontgenci Haz; Yeni Iletisim
Teknolojileri, Réntgencilik ve Topluma Yansimalari, Guy Debord, Gésteri Toplumu ve Kitle iletisim
Aragclari

4 Simiilasyon Kurami ve Kitle Iletisim Araglar1 Ile Yansitilan Gergekler Jean Baudrillard, Simiilasyon
Kurami, Kitle Iletisim Araclar1 ve Gercek

5 Toplumbilimle ilgili Temel Kavramlar Toplum, Toplumsal Yap1, Toplumsal Tabakalasma, Toplumsal
Kontrol ve Sosyalizasyon, Kiiltiir

6 Toplumsal Degisim Degisim, Degisimin Boyutlari, Degisim — Iletisim Iliskisi, Toplumsal Degisim,
Toplumsal Degisim Dinamikleri

7 Kiiltiirle ilgili Temel Kavramlar Kiiltiir, Kiiltiir Analizi ve Sosyolojisi, Kiiltiir-Ideoloji Iliskisi

8 ARASINAV

9 Yeni Diinya Diizeni ve Iletisim Bilginin Gii¢ Haline Gelmesi (Getirilmesi), Iletisimin Tek Yénlii Hale
Gelmesi, Kiiltiirel Emperyalizm

10 Yeni Iletisim Teknolojileri ve Internet Information Technology (IT), Internet, Internet’in Tarihsel
Gelisimi, Internet ile flgili Temel Kavramlar, Internet Kiiltiirii ve Internet Bagimliligi

11 Yeni Diinya Diizende Birey Yabancilagsma, Asir1 Atomizasyon ve Yalmzlik, X Kusagi ve Y Kusagi, Bir
Davranig Kodu Olarak Yuppie ve Cool

12 Yeni Diinya Diizeninde Toplum: Tiiketim Toplumu ve iletisim Tiiketim Kavrami, Tiiketim Kiiltiirii,
Tiiketim Toplumu, Tiiketim Katedralleri

13 Oteki Imgesi ve Oryantalizm Oteki Sendromu, Otekilestirme Siireci, Oryantalizm, Kitle Iletisim Araclari
ve Soylem

14 Yeni Diinya Diizeninde iletisim, Toplum ve Kiiltiir Kavramlarina Iliskin Céziimlemeler

15 MAZERET SINAVI

Ders Kitaplari 1. Giirel, Emet (2003). Iletisim ve Toplum Ders Notlar1. izmir: Universiteliler Ofset.

/Kaynaklari

Yardimel 1. Giines, Sadik (1995). Medya ve Kiiltiir. Ankara: Vadi Yaynlart.

Kitaplar

| Degerlendirme | Adet | Adet | Yiizde (%)




Olgiitleri Ara Smavlar 1 40
Kisa Sinavlar - -
Odevler - -
Projeler - -
Dénem Odevi - -
Laboratuar - -
Dénem Sonu Sinavi 1 60

Degerlendirme

Olciitleri

Hakkinda

Igerik Agirhiklar1 | Matematik ve Temel Bilimler -

Yiizdesi (%) Miihendislik Bilimleri -
Miihendislik Tasarimi -
Sosyal Bilimler 100

Ders Ciktilart
(Kazamimlar)

1. Iletisim kavramina ve iletisim araglarina iligkin bilgi sahibi olma ve sorgulayic1 bakis

acist geligtirme

2. Toplum ve toplumbilimle ilgili temel kavramlarla ilgili bilgi sahibi olma
3. Kiiltir, kiiltiir analizi ve sosyolojik bakis agis1 ile ilgili farkindalik gelistirme ve bilgi

sahibi olma

4. Cagcil kiiltiire iliskin elestirel bakis ve diislince pratigi gelistirme

Dersin Hedefleri

Dersin Islenis
Bicimi

Dersin program ciktilari ile olan iliskisi

Program ciktilar

Sosyal bilimler alaninda ortadgrenimde kazanilan bilgi, beceri ve yetkinlikler iizerine insa
edilmis, halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletigsimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim,
iletisim yonetimi, kurumsal iletisim alanlar ile ilgili kavramlari ve kavramlar arasi iliskileri
aciklar. Daha sonra, bu alanlarda edindigi ileri diizeydeki kavramsal ve uygulamali bilgileri
kullanir

Bilimsel bilginin tiretimi ile ilgili siire¢leri yontem ve teknikleri teshis eder.

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim
yonetimi, kurumsal iletisim alanlar ile ilgili tiim paydaslarin iletisim O6zellikleri ve yasadigi
iletisim sorunlar1 konularinda bilgi sahibidir.

Iletisim ortam ve araclarini yetkin bir sekilde kullanabilme bilgisine sahiptir.

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim
yonetimi, kurumsal iletisim alanlarinda faaliyet gosteren kurumlarin yapisal ve yonetsel
Ozelliklerini tanir.

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim
yonetimi, kurumsal iletisim alanlar ile ilgili 6zgiin fikirleri yaratici bir sekilde agiklar. Daha
sonra, bu alanlardaki paydaslarin iletisim 6zelliklerini, ihtiyag¢larini ya da farkliliklarini dikkate
alarak uygun iletisim strateji yontem ve teknikleri gelistirir ve uygular.

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim
yonetimi, kurumsal iletisim alanlarinda bireysel ya da grup c¢alismalarinda sorumluluk alir ve
alinan gorevleri yerine getirir ya da bagimsiz olarak yiiriitiir.

Bireysel ve ekip liyesi olarak mesleki gelisimine yonelik Halkla iliskiler, reklamecilik, marka
iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim alanlarinda
etkinlikleri planlar ve yonetir.

Bilgiye ulagma yolarini bilir, Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi,
ikna edici iletisim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim alanlariyla ilgili yeni ydntem ve




teknolojileri takip eder ve kullanir.

10

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim
yonetimi, kurumsal iletisim alanlarimin gerektirdigi diizeyde bilgisayar yazilimi ile birlikte
biligim ve iletisim teknolojilerini kullanir.

11

Ulusal ve uluslararasi giindemde yer alan olay ve gelismeleri izler ve yorumlar.

12

Alani ile ilgili verilerin toplanmasi, yorumlanmasi, duyurulmas: ve uygulanmasi asamalarinda
toplumsal, bilimsel ve mesleki etik degerlere uygun davranir

13

Toplumsal Sorumluluk bilinciyle yasadigi sosyal ¢evre i¢in mesleki proje ve etkinlikler planlar
ve gerceklestirir.

14

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim
yOnetimi, kurumsal iletisim alanlarina iliskin yasa ve mevzuatin bilincinde olur ve bunlara uygun
davranir.

15

Alanin dinamiklerine biitiinlesik bir bakis acisi ile yaklagabilir; yaratici ve elestirel diisiinerek
Ozglin ve yaratici stratejiler gelistirir.
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