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Ders Dili Tiirkce

Durumu Zorunlu

On sartlar Yok

Dersin Adresi

Kredi Teori Uygulama Laboratuar Sunum Proje/Alan
Calismasi

3 3 - - - -

Ogretim Uyesi

Ders Yardimcisi

Ders Bu ders kapsaminda; pazarlama kavrami tanimlanarak, gelisim siireci incelenecek, pazarlama

Icerigi amaglar1 ve pazarlama yonetimi konularina deginilmekte, pazarlamanin 4 P’si olarak kabul
edilen, iirlin, fiyat, dagitim ve tutundurma cabalarindan olusan pazarlama karmasi elemanlari
detayli olarak incelenmekte, kiiresellesme, kiiresel rekabet ve bu baglamda pazarlamada
meydana gelen yeni yaklasimlar Orneklerle irdelemektedir. Ayrica biitiinlesik pazarlama
ileitsimi kapsaminda halkla iligkiler ve reklamin yeri ortaya konulmaya ¢aligilmaktadir.

Ders Plani

Hafta | Konular

1 Pazarlamaya giris, temel pazarlama kavramlari, pazarlama anlayiglarindaki gelismeler

2 Pazarlama Sistemini Etkileyen Cevresel Faktorler, Pazar Tiirleri

3 Pazarlama karmasi ve elestirileri

4 Tiiketici Davraniglarn ve Tiiketici Davraniglarii Etkileyen Faktorler

4 Pazarlama Stratejileri

5 Fiyatlandirma kararlar ve yonetimi

6 Dagitim kararlari1 ve yonetimi

7 Uriin ve marka kararlar1 ve yonetimi

8 ARASINAV

9 Tutundurma karmasi kararlari ve yonetimi

10 Pazarlama iletigimi, biitiinlesik pazarlama iletigimi

11 Biitiinlesik Pazarlama ileitsimi Unsurlari

12 Pazarlama Karmasi Icerisinde Halkla Iliskilerin Yeri, Pazarlama Amach Halkla Iliskiler (MPR)

13 Reklam, Satis Gelistirme ve Kigisel Satis

14 Pazarlamada Yeni Yaklagimlar; Dogrudan Pazarlama, Veri Tabanli Pazarlama, Gerilla Pazarlama,

Agizdan Agiza Pazarlama vb.

15 MAZERET SINAVI

Ders Kitaplar 1. Nurhan Babiir TOSUN  Pazarlama Halkla Iligkiler ve Reklam Tiirkmen Kitapevi

/Kaynaklari 2. Yavuz Odabasi , Mine Oyman Pazarlama Iletisimi Yonetimi MEDIACAT

KITAPLARI

Yardimci Kotler, P. ve Armstrong G. (2009) Principles of Marketing 13e : Global Edition,Pearson

Kitaplar Education.
Klein, N. (2002) No Logo!, Bilgi Kitabevi
Shostact G L (1977), “Breaking Free From Product Martketing”, Journal of Marketing, Vol
41 (April) (73-80)

Degerlendirme Adet Adet Yiizde (%)

Olciitleri Ara Simavlar 1 40




Kisa Smavlar - -

Odevler 1 30

Projeler - _

Dénem Odevi - -

Laboratuar - -

Diger - -

Donem Sonu Sinavi 1 60

Degerlendirme
Olciitleri
Hakkinda

Icerik Agirhiklar1 | Matematik ve Temel Bilimler -
Yiizdesi (%) Miihendislik Bilimleri -

Miihendislik Tasarimi -

Sosyal Bilimler 100

Ders Ciktilari
(Kazamimlar)

Dersin Hedefleri

Dersin Islenis
Bicimi

Dersin program ciktilari ile olan iliskisi

Program ciktilar

Sosyal bilimler alaninda ortadgrenimde kazanilan bilgi, beceri ve yetkinlikler lizerine insa
edilmis, halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletigimi, ikna edici iletisim,
iletisim yonetimi, kurumsal iletisim alanlar ile ilgili kavramlari ve kavramlar arasi iligkileri
aciklar. Daha sonra, bu alanlarda edindigi ileri diizeydeki kavramsal ve uygulamali bilgileri
kullanir

Bilimsel bilginin iiretimi ile ilgili siirecleri yontem ve teknikleri teshis eder.

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim
yOnetimi, kurumsal iletisim alanlart ile ilgili tiim paydaslarin iletisim 6zellikleri ve yasadigi
iletisim sorunlar1 konularinda bilgi sahibidir.

<[

Iletisim ortam ve araclarimi yetkin bir sekilde kullanabilme bilgisine sahiptir.

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim
yonetimi, kurumsal iletisim alanlarinda faaliyet gosteren kurumlarin yapisal ve yonetsel
Ozelliklerini tanir.

> [

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim
yonetimi, kurumsal iletisim alanlar ile ilgili 6zgiin fikirleri yaratici bir sekilde agiklar. Daha
sonra, bu alanlardaki paydaslarm iletisim 6zelliklerini, ihtiyaglarini ya da farkliliklarimi dikkate
alarak uygun iletisim strateji yontem ve teknikleri gelistirir ve uygular.

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim
yonetimi, kurumsal iletisim alanlarinda bireysel ya da grup c¢alismalarinda sorumluluk alir ve
alinan gorevleri yerine getirir ya da bagimsiz olarak yiiriitiir.

Bireysel ve ekip iiyesi olarak mesleki gelisimine yonelik Halkla iliskiler, reklamecilik, marka
iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim ydnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda
etkinlikleri planlar ve yonetir.

Bilgiye ulagma yolarmi bilir, Halkla iliskiler, reklamecilik, marka iletisimi, pazarlama iletigimi,
ikna edici iletisim, iletisim yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlariyla ilgili yeni yontem ve
teknolojileri takip eder ve kullanir.

10

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim
yonetimi, kurumsal iletisim alanlarinin gerektirdigi diizeyde bilgisayar yazilimi ile birlikte
bilisim ve iletisim teknolojilerini kullanir.

11

Ulusal ve uluslararasi giindemde yer alan olay ve gelismeleri izler ve yorumlar.




12 | Alam ile ilgili verilerin toplanmasi, yorumlanmasi, duyurulmasi ve uygulanmasi asamalarinda X
toplumsal, bilimsel ve mesleki etik degerlere uygun davranir

13 | Toplumsal Sorumluluk bilinciyle yasadig1 sosyal ¢evre i¢cin mesleki proje ve etkinlikler planlar X
ve gerceklestirir,

14 | Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim X
yonetimi, kurumsal iletigim alanlarina iliskin yasa ve mevzuatin bilincinde olur ve bunlara uygun
davranir.

15 | Alanin dinamiklerine biitiinlesik bir bakis agisi ile yaklasabilir; yaratici ve elestirel diisiinerek X
Ozglin ve yaratici stratejiler gelistirir.
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