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Ders Dili Tiirkce

Durumu Zorunlu

On sartlar Yok

Dersin Adresi

Kredi Teori Uygulama Laboratuar Sunum Proje/Alan
Calismasi

3 2 1 - - -

Ogretim Uyesi

Ders Yardimcisi

Ders Bu dersin amaci planli bir ¢abanin disinda ¢esitli halkla iligkiler sorunlari/firsatlaryla

Icerigi ilgilenmeleri i¢in Ogrencileri hazirlamaktadir. Bu ders; halkla iligkiler ilkelerini, isle ilgili
cesitli durumlarda olusan firsatlara ve sorunlara uygulayabilmek, gerg¢ek diinyadaki halkla
iliskiler firsatlar1 ve sorunlartyla ilgili stratejik halkla iliskiler planlan gelistirebilmek, etiksel
karar vermek siirecini ¢esitli Ornek olay durumlarina uygulayabilmek konularin
icermektedir.

Ders Plani

Hafta | Konular

1 Genel Olarak Halkla iliskiler,

2 Halkla Iliskiler Uygulama Siireci (Arastirma, Planlama, Uygulama, Degerlendirme)

3 Halkla iligkiler Uygulamalarina Genel Bakis

4 Halkla iligkiler Uygulamalarinda Hedef Kitle (Kurum i¢i Hedef Kitle, Kurum Dis1 Hedef Kitle)

5 Halkla Iliskilerde Sosyal Sorumluluk ve Sosyal Sorumluluk Uygulama Alanlari

6 Ornek Sosyal Sorumluluk Kampanyalar1 ve Konuyla ilgili Uygulama Odevlerinin Sunumu

7 Ornek Sosyal Sorumluluk Kampanyalar1 ve Konuyla ilgili Uygulama Odevlerinin Sunumu

8 ARASINAV

9 Kampanya siireci ve uygulama 6rnekleri

10 Kampanya siireci ve uygulama 6rnekleri

11 Kampanya siireci ve uygulama 6rnekleri

12 Kampanya siireci ve uygulama 6rnekleri

13 Kampanya siireci ve uygulama 6rnekleri

14 Kampanya siireci ve uygulama 6rnekleri

15 MAZERET SINAVI

Ders Kitaplar: 1. Halkla Iliskiler Kavram Strateji ve Uygulamalari, Aydemir Okay / Ayla Okay

/Kaynaklari

Yardimal 1. Halkla fliskiler, Ahmet Kalender, Mehmet Fidan

Kitaplar

Degerlendirme Adet Adet Yiizde (%)

Olciitleri Ara Simavlar 1 40

Kisa Smavlar

Odevler

Projeler

Donem Odevi

Laboratuar

Diger




Dénem Sonu Sinavi | 1 | 60

Degerlendirme
Olciitleri
Hakkinda

Igerik Agirhiklar1 | Matematik ve Temel Bilimler -
Yiizdesi (%) Miihendislik Bilimleri -

Miihendislik Tasarimi -

Sosyal Bilimler 100

Ders Ciktilarn

(Kazammlar) dersleri ozetleyerek gelecek yasamlarina zemin hazirlamaktir.

Bu derste, 6grencilerin halkla iligkiler v alaninda temel kavramsal, teorik ve pratik

Dersin Hedefleri

1. Dersin amaci, 0grencilere halkla iligkiler kavram, kuram ve ilkelerini tanitmaktir.

Dersin Islenis
Bicimi

Dersin program ciktilari ile olan iliskisi

Program ciktilar

Sosyal bilimler alaninda ortadgrenimde kazanilan bilgi, beceri ve yetkinlikler {izerine insa
edilmis, halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim,
iletisim yonetimi, kurumsal iletisim alanlar ile ilgili kavramlari ve kavramlar arasi iligkileri
aciklar. Daha sonra, bu alanlarda edindigi ileri diizeydeki kavramsal ve uygulamali bilgileri
kullanir

Bilimsel bilginin {iretimi ile ilgili siirecleri yontem ve teknikleri teshis eder.

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim
yonetimi, kurumsal iletisim alanlar ile ilgili tiim paydaslarin iletisim O6zellikleri ve yasadigi
iletisim sorunlar1 konularinda bilgi sahibidir.

<[

[letisim ortam ve araclarini yetkin bir sekilde kullanabilme bilgisine sahiptir.

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletigim
yonetimi, kurumsal iletisim alanlarinda faaliyet gosteren kurumlarin yapisal ve yonetsel
Ozelliklerini tanir.

<[>

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim
yonetimi, kurumsal iletisim alanlar1 ile ilgili 6zgiin fikirleri yaratici bir sekilde agiklar. Daha
sonra, bu alanlardaki paydaslarn iletisim 6zelliklerini, ihtiyaglarini ya da farkliliklarini dikkate
alarak uygun iletisim strateji yontem ve teknikleri gelistirir ve uygular.

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim
yonetimi, kurumsal iletisim alanlarinda bireysel ya da grup ¢alismalarinda sorumluluk alir ve
alinan gorevleri yerine getirir ya da bagimsiz olarak yiiriitiir.

Bireysel ve ekip tliyesi olarak mesleki gelisimine yonelik Halkla iliskiler, reklamcilik, marka
iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim alanlarinda
etkinlikleri planlar ve yonetir.

Bilgiye ulagma yolarin1 bilir, Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi,
ikna edici iletigim, iletisim yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlariyla ilgili yeni yontem ve
teknolojileri takip eder ve kullanir.

10

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim
yonetimi, kurumsal iletisim alanlarinin gerektirdigi diizeyde bilgisayar yazilimi ile birlikte
biligim ve iletisim teknolojilerini kullanir.

11

Ulusal ve uluslararasi giindemde yer alan olay ve gelismeleri izler ve yorumlar.

12

Alam ile ilgili verilerin toplanmasi, yorumlanmasi, duyurulmasi ve uygulanmasi asamalarinda
toplumsal, bilimsel ve mesleki etik degerlere uygun davranir

<[

13

Toplumsal Sorumluluk bilinciyle yasadigi sosyal ¢evre i¢in mesleki proje ve etkinlikler planlar
ve gergeklestirir,

14

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletigsim, iletisim
yonetimi, kurumsal iletigim alanlarina iligskin yasa ve mevzuatin bilincinde olur ve bunlara uygun




davranir.

15

Alanin dinamiklerine biitlinlesik bir bakis acisi ile yaklasabilir; yaratici ve elestirel diisiinerek
Ozgiin ve yaratici stratejiler gelistirir.

X

Dersin Katkisi: 0:Hi¢ 1:Kismi 2:Tiimiiyle

Diizenleyen Kisi(ler):
Hazirlanma Tarihi:




