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Icerigi

Siyasal iletisim alanim1 6grencilere tanitmak, se¢gmen davranisiyla ilgili bilgiler vermek ve
siyasal kampanya caligmalarini yapabilmeleri i¢in gerekli teorik alt yapiy1 olusturmaktir.
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Konular

Ders hakkinda genel bilgi, kaynaklar

Siyasal iletisimin tanimi ve amaglari

Siyasal karar verme ve siireci

Se¢men davranisi teorileri: Sosyolojik Teori

Partiyle Ozdeslesme ve Psikolojik Teori

Rasyonel Teori

Konuya Oy Verme Modeli

ARASINAV

C[R[I|N|N|E|W[N |-

Siyasal kampanya stratejileri, kampanya iletisim araclari, adaylarin imaj1 6nemi

Tiirkiye’de siyasal kampanyalar
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Siyasal reklamcilik ve tarihsel geligimi
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Siyasal reklamcilik tiirleri ve Tiirkiye’den ve diinyadan 6rnekleri
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Siyasal iletisim ve etik
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Siyasal iletisim aragtirmalar1 ve kamuoyu
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Icerik Agirhklar1 | Matematik ve Temel Bilimler -

Yiizdesi (%) Miihendislik Bilimleri -
Miihendislik Tasarimi -
Sosyal Bilimler 100
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Sosyal bilimler alaninda ortadgrenimde kazanilan bilgi, beceri ve yetkinlikler {izerine insa
edilmis, halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim,
iletisim yonetimi, kurumsal iletisim alanlar ile ilgili kavramlari ve kavramlar arasi iliskileri
aciklar. Daha sonra, bu alanlarda edindigi ileri diizeydeki kavramsal ve uygulamali bilgileri
kullanir

Bilimsel bilginin {iretimi ile ilgili siirecleri yontem ve teknikleri teshis eder.

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim
yonetimi, kurumsal iletisim alanlar ile ilgili tiim paydaslarin iletisim O6zellikleri ve yasadigi
iletisim sorunlar1 konularinda bilgi sahibidir.

Iletisim ortam ve araclarini yetkin bir sekilde kullanabilme bilgisine sahiptir.

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim
yonetimi, kurumsal iletisim alanlarinda faaliyet gosteren kurumlarin yapisal ve ydnetsel
Ozelliklerini tanir.
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Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletigimi, ikna edici iletigim, iletisim
yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlar1 ile ilgili 6zgiin fikirleri yaratic1 bir sekilde agiklar. Daha
sonra, bu alanlardaki paydaslarin iletisim 6zelliklerini, ihtiyaclarin1 ya da farkliliklarin1 dikkate
alarak uygun iletisim strateji yontem ve teknikleri gelistirir ve uygular.

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletigimi, ikna edici iletigim, iletisim
yonetimi, kurumsal iletisim alanlarinda bireysel ya da grup ¢alismalarinda sorumluluk alir ve
alinan gorevleri yerine getirir ya da bagimsiz olarak yiiriitiir.

Bireysel ve ekip tliyesi olarak mesleki gelisimine yonelik Halkla iliskiler, reklamcilik, marka
iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim alanlarinda
etkinlikleri planlar ve yonetir.

Bilgiye ulagma yolarini bilir, Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi,
ikna edici iletisim, iletisim yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlariyla ilgili yeni yontem ve
teknolojileri takip eder ve kullanir.
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Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim
yonetimi, kurumsal iletisim alanlarinin gerektirdigi diizeyde bilgisayar yazilimi ile birlikte
biligim ve iletisim teknolojilerini kullanir.
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Ulusal ve uluslararasi giindemde yer alan olay ve gelismeleri izler ve yorumlar.
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Alani ile ilgili verilerin toplanmasi, yorumlanmasi, duyurulmasi ve uygulanmasi agsamalarinda
toplumsal, bilimsel ve mesleki etik degerlere uygun davranir
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Toplumsal Sorumluluk bilinciyle yasadigi sosyal ¢evre i¢in mesleki proje ve etkinlikler planlar
ve gergeklestirir,
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Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim
yonetimi, kurumsal iletisim alanlarina iliskin yasa ve mevzuatin bilincinde olur ve bunlara uygun
davranir.
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Alanin dinamiklerine biitiinlesik bir bakis agis1 ile yaklasabilir; yaratic1 ve elestirel diigiinerek
Ozglin ve yaratici stratejiler gelistirir.
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