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Ders Yardimcisi

Ders Bu ders; Vizyon, misyon ve strateji kavramlari,Stratejik yonetim siireci, Durum analizi

icerigi asamasl, Stratejilerin belirlenmesi ve gelistirilmesi asamasi, Halkla iligkilerde stratejik analiz,
Orgiit, finansal yapi, insan kaynaklari ve pazarlama faktorlerinin analiz, Ekonomik,
teknolojik, politik, sosyo-kiiltiirel ¢evreler ve rekabet analizi, Dogal g¢evre faktorlerinin
'fmalizi ,SWOT, PESTCOM VE PEST analizleri, Halkla iliskilerde kampanya stratejisi,
Iletisim stratejisi ,Halkla iliskilerin uygulama alanlari, Risk y6netimi, olay yonetimi, Halkla
iligkiler sonuglarini 6l¢iimlemede kullanilan teknikler; konularimi i¢ermektedir.

Ders Plani

Hafta | Konular

1 Vizyon, misyon ve strateji kavramlari

2 Stratejik yonetim siireci

3 Durum analizi agamasi

4 Stratejilerin belirlenmesi ve gelistirilmesi asamasi

5 Halkla iligkilerde stratejik analiz

6 Orgiit, finansal yap, insan kaynaklar1 ve pazarlama faktorlerinin analizi

7 Ekonomik, teknolojik, politik, sosyo-Kkiiltiirel ¢cevreler ve rekabet analizi

8 ARASINAV

9 Dogal cevre faktorlerinin analizi. SWOT,PESTCOM VE PEST analizleri

10 Halkla iligkilerde kampanya stratejisi

11 [letisim stratejisi

12 Halkla iligkilerin uygulama alanlar1

13 Risk yonetimi, olay yonetimi

14 Halkla iliskiler sonuglarini 6l¢iimlemede kullanilan teknikler

15 MAZERET SINAVI

Ders Kitaplar 1-Ahmet Biilent Goksel, Stratejik Halkla iliskiler Y®dnetimi, Nobel yayincilik, Eyliil, 2010

/Kaynaklari 2-Salim Kadibesegil, Simdi Stratejik Iletisim Zamani, Mediacat, Subat, 2009
3-Ayla Okay/Aydemir Okay, Halkla Mliskiler Kavram, Strateji ve Uygulamalar1, Der
Yayinlari, Istanbul, 2011

Yardimci

Kitaplar

Degerlendirme Adet Adet Yiizde (%)

Olciitleri Ara Simavlar 1 40
Kisa Sinavlar - -
Odevler - -
Projeler - -




Doénem Odevi - -
Laboratuar - -
Diger - -
Donem Sonu Sinavi 1 60

Degerlendirme

Olgiitleri

Hakkinda

Icerik Agirhklar1 | Matematik ve Temel Bilimler -

Yiizdesi (%) Miihendislik Bilimleri -

Miihendislik Tasarimi -

Sosyal Bilimler 100
Ders Ciktilar 1 Karmasik iletisim problemlerini saptar. 2 Stratejik yonetim siireclerini analiz eder. 3 Bir
(Kazamimlar) vakay1 analiz eder. 4 Arastirmalara ve kanitlara dayali ¢6ziim Onerileri gelistirir.

Dersin Hedefleri

Dersin Islenis

Bicimi
Dersin program ciktilari ile olan iligkisi
Program ¢iktilari
1 | Sosyal bilimler alaninda ortadgrenimde kazanmilan bilgi, beceri ve yetkinlikler {izerine insa

edilmis, halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim,
iletisim yonetimi, kurumsal iletisim alanlar ile ilgili kavramlari ve kavramlar arasi iliskileri
aciklar. Daha sonra, bu alanlarda edindigi ileri diizeydeki kavramsal ve uygulamali bilgileri
kullanir

Bilimsel bilginin iiretimi ile ilgili siirecleri yontem ve teknikleri teshis eder.

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim
yonetimi, kurumsal iletisim alanlar1 ile ilgili tiim paydaslarin iletisim O6zellikleri ve yasadigi
iletisim sorunlar konularinda bilgi sahibidir.

[letisim ortam ve araclarini yetkin bir sekilde kullanabilme bilgisine sahiptir.

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim
yonetimi, kurumsal iletisim alanlarinda faaliyet gosteren kurumlarin yapisal ve yonetsel
Ozelliklerini tanir.

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim
yonetimi, kurumsal iletisim alanlar ile ilgili 6zgiin fikirleri yaratici bir sekilde agiklar. Daha
sonra, bu alanlardaki paydaslarmn iletisim 6zelliklerini, ihtiyaglarini ya da farkliliklarimi dikkate
alarak uygun iletigim strateji yontem ve teknikleri gelistirir ve uygular.

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletigsim, iletisim
yonetimi, kurumsal iletisim alanlarinda bireysel ya da grup calismalarinda sorumluluk alir ve
alinan gdrevleri yerine getirir ya da bagimsiz olarak yiiriitiir.

Bireysel ve ekip liyesi olarak mesleki gelisimine yonelik Halkla iliskiler, reklamcilik, marka
iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim ydnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda
etkinlikleri planlar ve yonetir.

Bilgiye ulagsma yolarini bilir, Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletigimi,
ikna edici iletisim, iletisim yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlariyla ilgili yeni yontem ve
teknolojileri takip eder ve kullanir.

10

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletigsim, iletisim
yonetimi, kurumsal iletisim alanlarinin gerektirdigi diizeyde bilgisayar yazilimi ile birlikte
biligim ve iletisim teknolojilerini kullanir.

11

Ulusal ve uluslararasi giindemde yer alan olay ve gelismeleri izler ve yorumlar.

12

Alani ile ilgili verilerin toplanmasi, yorumlanmasi, duyurulmasi ve uygulanmasi asamalarinda
toplumsal, bilimsel ve mesleki etik degerlere uygun davranir

13

Toplumsal Sorumluluk bilinciyle yasadigi sosyal ¢evre i¢in mesleki proje ve etkinlikler planlar




ve gerceklestirir,

14 | Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletigsim, iletisim
yonetimi, kurumsal iletigim alanlarina iliskin yasa ve mevzuatin bilincinde olur ve bunlara uygun
davranir.

15 | Alanin dinamiklerine biitiinlesik bir bakis agisi ile yaklasabilir; yaratici ve elestirel diisiinerek
Ozgiin ve yaratici stratejiler gelistirir.
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