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Ogretim Uyesi

Ders Yardimcis1 | -----

Ders Reklam ajanslarinda oOrgiitsel yapi, reklam kampanyast olusum siireci, yaraticilik

icerigi giidiilemeleri, etkinlik 6l¢iimlemesi bu derste islenen konular arasinda yer almaktadir.
Kampanya yaratimi siirecinin tasvir edilmesi, Reklam ve marka uyumunun 6neminin ifade
edilmesi, Mesaj stratejisi ve hedef kitle arasinda baglanti kurmanm desteklenmesi gibi
konulardan olusmaktadir. Dersin amaci, 6grencilerin, reklam ve tanittim kampanyalarinda
sahip olmasi gereken 6ge ve dzellikleri 6grenmelerini saglamaktadir.

Ders Plam

Hafta | Konular

1 Reklam kampanyasi kavrami ve 6nemi

2 Reklam Ajansi nedir? ve Ajans ¢alisma birimleri

3 Brief alma,durum analizi

4 Reklam kampanya amaglarinin belirlenmesi

4 Arastirma, strateji planlama

5 Kampanyanin yaratim siireci 1

6 Kampanyanin yaratim siireci 2

7 Sunum teknikleri uygulama 6n hazirlik ¢aligmalari

8 ARASINAV

9 Kampanyanin 6l¢me ve degerlendirilmesi

10 Mecralarina gore reklam kampanyalari

11 Sektorlere gore reklam kampanyalari

12 Uluslararasi reklam kampanyalari

13 Reklam ve tanitim kampanya analizleri/pazarin durumu- kampanya hedefleri

14 Reklam ve tanitim kampanya analizleri//hedef kitle-yaratici strateji-medya stratejisi
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Degerlendirme Adet Adet Yiizde (%)
Olciitleri Ara Siavlar 1 40

Kisa Sinavlar - -

Odevler - -

Projeler - -

Donem Odevi - -

Laboratuar - -

Diger - -

Dénem Sonu Sinavi 1 60
Degerlendirme Arasinav i¢in 6dev hazirlanacaktir. Ogrenciler her hafta uygulama yapacaklar, dsnem
Olciitleri boyunca calistiklari kampanyalarini ise donem sonunda bir jiiriye sunacaklardir.
Hakkinda
Icerik Agirhiklar1 | Matematik ve Temel Bilimler -
Yiizdesi (%) Miihendislik Bilimleri -

Miihendislik Tasarimi -

Sosyal Bilimler 100

Ders Ciktilar:
(Kazamimlar)

Reklam ve Tanitim Kampanyasinin hazirlanma siirecinin kazandirilmasi
Ajanslarla iletisim kurabilme ve ajanslarla ¢aligsma aligkanliginin kazandirilmasi
Sunum yapabilme ve ikna becerisinin kazandirilmasi

Dersin Hedefleri

Ogrencilerin ~ kuracaklart  ajanslar aracihigiyla bir iletisim problemini ¢dzmeleri
hedeflenmektedir. Doénem basinda belirlenecek konkur konusunda, Ogrencilerin
olusturacaklari ¢ok mecrali iletisim kampanyalarimi, donem sonunda akademisyenler ve
sektor temsilcilerinden olusan bir jiiriye sunmalari beklenmektedir. Ogrencilerin donem
boyunca adim adim bir kampanyayr olusturmalari ve donem sonunda sunmalari
amaglanmaktadir. Ders konusu giindemdeki yarigmalardan segilebilecektir.

Dersin Islenis
Bicimi

Ders sorumlusunun konu anlatimi, powerpoint sunulari, ved-dvd film gosterimleri, haftalik
uygulama ve goriigmeler. Ders grafik tasarim atélyesi seklinde yiiriitiilecektir. Ogrencilerden
kuracaklar1 reklam ajanst aracilifiyla bir reklam kampanyasinin tim adimlarim
gerceklestirmeleri beklenmektedir. Grup ¢alismasiyla yiiriitiilecek reklam kampanyasi ile her
hafta kampanyanin bir asamasi tamamlanacaktir.

Dersin program ciktilari ile olan iliskisi

Program ¢iktilar 0[1]2

1 | Sosyal bilimler alaninda ortadgrenimde kazanilan bilgi, beceri ve yetkinlikler iizerine inga

edilmis, halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletigimi, ikna edici iletisim,
iletisim yonetimi, kurumsal iletisim alanlar ile ilgili kavramlari ve kavramlar arasi iliskileri
aciklar. Daha sonra, bu alanlarda edindigi ileri diizeydeki kavramsal ve uygulamali bilgileri
kullanir

Bilimsel bilginin iiretimi ile ilgili siirecleri yontem ve teknikleri teshis eder.

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim
yonetimi, kurumsal iletisim alanlar1 ile ilgili tim paydaslarin iletisim &zellikleri ve yasadig:
iletisim sorunlar1 konularinda bilgi sahibidir.

<[

Iletisim ortam ve araclarini yetkin bir sekilde kullanabilme bilgisine sahiptir.

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim
yonetimi, kurumsal iletisim alanlarinda faaliyet gosteren kurumlarm yapisal ve yonetsel
ozelliklerini tanir.

<[

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim
yonetimi, kurumsal iletisim alanlar ile ilgili 6zgiin fikirleri yaratici bir sekilde agiklar. Daha
sonra, bu alanlardaki paydaslarm iletisim 6zelliklerini, ihtiyaglarin1 ya da farkliliklarimi dikkate
alarak uygun iletisim strateji yontem ve teknikleri gelistirir ve uygular.

Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim




yonetimi, kurumsal iletisim alanlarinda bireysel ya da grup c¢alismalarinda sorumluluk alir ve
alinan gorevleri yerine getirir ya da bagimsiz olarak yiiriitiir.

Bireysel ve ekip liyesi olarak mesleki gelisimine yonelik Halkla iliskiler, reklamcilik, marka
iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim alanlarinda
etkinlikleri planlar ve yonetir.

Bilgiye ulagma yolarini bilir, Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi,
ikna edici iletisim, iletisim yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlariyla ilgili yeni yontem ve
teknolojileri takip eder ve kullanir.

10

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim
yonetimi, kurumsal iletisim alanlarimin gerektirdigi diizeyde bilgisayar yazilimi ile birlikte
bilisim ve iletisim teknolojilerini kullanir.

11

Ulusal ve uluslararasi giindemde yer alan olay ve gelismeleri izler ve yorumlar.

12

Alan ile ilgili verilerin toplanmasi, yorumlanmasi, duyurulmasi ve uygulanmasi asamalarinda
toplumsal, bilimsel ve mesleki etik degerlere uygun davranir

13

Toplumsal Sorumluluk bilinciyle yasadig1 sosyal ¢evre i¢in mesleki proje ve etkinlikler planlar
ve gerceklestirir.

14

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim
yonetimi, kurumsal iletisim alanlarina iliskin yasa ve mevzuatin bilincinde olur ve bunlara uygun
davranir.

15

Alanin dinamiklerine biitlinlesik bir bakis acis1 ile yaklagabilir; yaratici ve elestirel diisiinerek
Ozgiin ve yaratici stratejiler gelistirir.
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