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Ders Dili Tiirkce

Durumu Se¢meli

On sartlar Yok

Dersin Adresi

Kredi Teori Uygulama Laboratuar Sunum Proje/Alan

Calismasi
2 2 - - - -
Ogretim Uyesi

Ders Yardimcisi

Ders Bu ders, gectigimiz birkag on yillik siire iginde Internet ve dijital iletisim teknolojilerinin

icerigi hizli gelisimi ve yaygin kullanimina bagli olarak, kiiltiirel ve toplumsal olanin nasil
doniistiigiinii anlamaya odaklanir. S6zkonusu doniigiim, bireysel, kurumsal ve toplumsal
diizeydeki iletisim pratiklerinin yam sira, diploma programinin dogrudan iligkili oldugu
gazetecilik sektoriinii ve geleneksel gazetecilik pratiklerini de kapsar. Dijital kiiltiir,
gazetecilik pratiklerinin gerceklestirildigi araci, sahiplik yapisini, igerigi ve izleyici ile iligkiyi
radikal olarak doniigtiirmiistiir. Bu ders kapsaminda, dijital kiiltlir toplumsal ve iletisimsel
pratiklerde neden oldugu doniisiim iizerinden ele alinarak detaylandirilacaktir.

Ders Plani

Hafta | Konular

1 Dersin Tanitimi ve Konuya Girig : Dijital Kiiltir Kavrami ve Dijital Kiiltiiriin Sosyolojisi

2 Gelencksel Medya vs. Yeni Medya

3 Cevrimigi Topluluklar, Dijital Giindelik Hayat ve Dijital Etkilesim

4 Cevrimici Benlik Insas1 ve Benlik Performanslari

5 Dijital Olarak Aracilanmus iliskiler: Cevrimici Baglanma ve Cevrimdisi Olma

6 Kamusal Hayatin Yeni Formlari: Dijital Vatandaslik ve Miizakere

7 Cevrimici Demokrasi Uygulamalari, Kolektif Zeka

8 ARASINAV

9 Dijital Kiiltiirde Fikri Haklar ve Sahiplik

10 Cevrimici ve Katilimer Kiiltiiriin Ekonomi Politigi

11 Dijital Kiiltiiriin Tiiketimi: Ure (tiike)tim ve Yeni Medya Formlari

12 Gozetim, Kirieilik Kiiltiirii (Hacking), Kisisel Gizlilik ve Veri

13 Dijital Aktivizm, ve Dijital Medya

14 Kiiresellesme ve Dijital Boliinme

15 MAZERET SINAVI

Ders Kitaplar 1. Castells, M. (2006) Ag Toplumunun Yiikselisi. Istanbul: Bilgi Universitesi Yayinlari 1

/Kaynaklari

Yardimci

Kitaplar

Degerlendirme Adet Adet Yiizde (%)

Olciitleri Ara Smavlar 1 40
Kisa Sinavlar - -
Odevler - -
Projeler - -




Doénem Odevi - -
Laboratuar - -
Diger - -
Donem Sonu Sinavi 1 60

Degerlendirme

Olgiitleri

Hakkinda

Icerik Agirhklar1 | Matematik ve Temel Bilimler -

Yiizdesi (%) Miihendislik Bilimleri -
Miihendislik Tasarimi -
Sosyal Bilimler 100
Ders Ciktilar 1) Dijital kiiltiir ve teknolojiyi daha genis bir tarihsel perspektifle iliskilendirebilir;
(Kazamimlar) 2) Giincel dijital kiiltiirii, dijital iletisim teknolojileri ile iliskili olarak ele alip
yorumlayabilir;

3) Gazetecilik pratikleri acisindan dijital kiiltiiriin ne anlam geldigini bilir.

Dersin Hedefleri

Dersin Islenis

Bicimi
Dersin program ciktilari ile olan iliskisi
Program ciktilar
1 | Sosyal bilimler alaninda ortadgrenimde kazanilan bilgi, beceri ve yetkinlikler iizerine inga

edilmis, halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletigsimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim,
iletisim yonetimi, kurumsal iletisim alanlar ile ilgili kavramlari ve kavramlar arasi iligkileri
aciklar. Daha sonra, bu alanlarda edindigi ileri diizeydeki kavramsal ve uygulamali bilgileri
kullanir

Bilimsel bilginin iiretimi ile ilgili siirecleri yontem ve teknikleri teshis eder.

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim
yonetimi, kurumsal iletisim alanlar1 ile ilgili tiim paydaslarin iletisim &zellikleri ve yasadig:
iletisim sorunlar1 konularinda bilgi sahibidir.

Iletisim ortam ve araclarini yetkin bir sekilde kullanabilme bilgisine sahiptir.

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim
yonetimi, kurumsal iletisim alanlarinda faaliyet gosteren kurumlarin yapisal ve yonetsel
ozelliklerini tanir.

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim
yonetimi, kurumsal iletisim alanlar ile ilgili 6zgiin fikirleri yaratici bir sekilde agiklar. Daha
sonra, bu alanlardaki paydaslarin iletisim 6zelliklerini, ihtiyaclarin1 ya da farkliliklarin1 dikkate
alarak uygun iletisim strateji yontem ve teknikleri gelistirir ve uygular.

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim
yonetimi, kurumsal iletisim alanlarinda bireysel ya da grup c¢alismalarinda sorumluluk alir ve
alinan gorevleri yerine getirir ya da bagimsiz olarak yiiriitiir.

Bireysel ve ekip liyesi olarak mesleki gelisimine yonelik Halkla iliskiler, reklamcilik, marka
iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim ydnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda
etkinlikleri planlar ve yonetir.

Bilgiye ulagma yolarini bilir, Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi,
ikna edici iletisim, iletisim yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlariyla ilgili yeni yontem ve
teknolojileri takip eder ve kullanir.

10

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim
yonetimi, kurumsal iletisim alanlarimin gerektirdigi diizeyde bilgisayar yazilimi ile birlikte
bilisim ve iletisim teknolojilerini kullanir.

11

Ulusal ve uluslararasi giindemde yer alan olay ve gelismeleri izler ve yorumlar.

12

Alani ile ilgili verilerin toplanmasi, yorumlanmasi, duyurulmasi ve uygulanmasi asamalarinda




toplumsal, bilimsel ve mesleki etik degerlere uygun davranir

13 | Toplumsal Sorumluluk bilinciyle yasadig1 sosyal ¢evre i¢cin mesleki proje ve etkinlikler planlar
ve gerceklestirir.

14 | Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim
yonetimi, kurumsal iletisim alanlarina iliskin yasa ve mevzuatin bilincinde olur ve bunlara uygun
davranir.

15 | Alanin dinamiklerine biitiinlesik bir bakis agisi ile yaklagabilir; yaratici ve elestirel diisiinerek
Ozglin ve yaratici stratejiler gelistirir.
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