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Yaklagimlar
Ders Dili Tiirkce
Durumu Zorunlu
On sartlar Yok
Dersin Adresi
Kredi Teori Uygulama Laboratuar Sunum Proje/Alan
Calismasi
3 3 - - - -
| Ogretim Uyesi
Ders Yardimeist | ----—-
Ders Ana akim iletisim ¢aligmalarindan beslenen halkla iligkiler anlayisiyla elestirel gelenekten beslenen
igerigi halkla iligkiler anlayigini karsilagtirmali olarak analiz eder.
Ders Plam
Hafta | Konular
1 Halkla iliskiler disiplininin tanimlanmasi / Halkla iliskilerde monolojik ve diyalojik yaklagimlar
2 Halkla {liskiler Modellerine Dayanaklik Eden Kuramlar
3 Iliski Teorileri: Sistem teorisi, durumsal teori, fikir ayriligi-catisma ¢oziimii yaklasimi
4 Davranis ve Bilis Teorileri: Eylem toplanma teorisi, sosyal degisim teorisi, yayilma teorisi, sosyal 6grenme teorisi,
ayritili hazirlanmis olasilik modeli
5 Halkla iliskiler Teorileri: Ronnenberger ve Riihl’iin Teorisi, konstruktivist yaklasimlar, anlasma oryantasyonlu
yaklagimlar
6 Miikemmel Halkla iliskiler Teorisi, Miikemmel Halkla iliskiler Arastirmas1 ve Miikemmel Halkla liskilerin
Unsurlari
7 Halkla iliskilere Kitle iletisim Kuramlar1 A¢isindan Bir Bakis: Tki asamali akis kurami, giindem belirleme kuramu,
sessizlik sarmali, ¢er¢eveleme
8 ARASINAV
9 Marksist yaklagimlar ve medya analiz
10 Frankfurt Okulu : Kiiltiir Endiistrisi
11 Kamuoyu ve Hegemonya Kavrami
12 Riza iiretimi ve Herman/Chomsky 'nin Medya Propaganda Modeli
13 Halkla iliskiler ve Sosyal Teori (Habermas, Bourdieu, Berger, Giddens...)
14 Genel Degerlendirme
15 MAZERET SINAVI
Ders Kitaplari 1. Grunig, James E. ve John White (2005) Halkla iliskiler Kuram ve Uygulamasinda Diinya
/Kaynaklar Goriislerinin Etkisi (der) James E. Grunig, Halkla iliskiler ve letisim Yonetiminde Miikemmellik,
Yardima Kitaplar
Degerlendirme Adet Adet Yiizde (%)
Olgiitleri Ara Smavlar 1 40
Kisa Sinavlar - -
Odevler - -
Projeler - -
Donem Odevi - -
Laboratuar - -
Doénem Sonu Simavi 1 60
Degerlendirme
Olciitleri Hakkinda

Icerik Agirhiklar Matematik ve Temel Bilimler -




Yiizdesi (%) Miihendislik Bilimleri -

Miihendislik Tasarimi -

Sosyal Bilimler 100
Ders Ciktilari 1). Ana akim iletisim calismalarindan beslenen halkla iligkiler anlayisiyla elestirel gelenekten beslenen
(Kazamimlar) halkla iliskiler anlayisini karsilagtirmali olarak analiz eder. 2). Ana akim halkla iliskiler yaklagimini

tanimlar. 3). Elestirel halkla iliskiler yaklagimini tanimlar. 4). Ana akim halkla iliskiler ve elestirel
halkla iliskiler yaklagimlarini yorumlar. 5). Propaganda, riza iiretimi ve halkla iliskiler iliskisini
eslestirir.

Dersin Hedefleri

Dersin Islenis

Bicimi
Dersin program ciktilari ile olan iliskisi
Program ciktilari 0] 1]2
1 Sosyal bilimler alaninda ortadgrenimde kazanilan bilgi, beceri ve yetkinlikler {izerine insa edilmis, halkla

iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim yonetimi, kurumsal
iletisim alanlar1 ile ilgili kavramlari ve kavramlar arasi iligkileri agiklar. Daha sonra, bu alanlarda edindigi
ileri diizeydeki kavramsal ve uygulamali bilgileri kullanir

2 Bilimsel bilginin liretimi ile ilgili siire¢leri yontem ve teknikleri teshis eder.

3 Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim yOnetimi,
kurumsal iletisim alanlar1 ile ilgili tiim paydaslarin iletisim ozellikleri ve yasadigi iletisim sorunlar
konularinda bilgi sahibidir.

4 fletisim ortam ve araclarini yetkin bir sekilde kullanabilme bilgisine sahiptir.

5 Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim yOnetimi,
kurumsal iletisim alanlarinda faaliyet gosteren kurumlarin yapisal ve yonetsel 6zelliklerini tanir.

6 Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim yOnetimi,
kurumsal iletisim alanlart ile ilgili 6zgiin fikirleri yaratici bir sekilde agiklar. Daha sonra, bu alanlardaki
paydaslarin iletisim 6zelliklerini, ihtiyaclarin1 ya da farkliliklarin1 dikkate alarak uygun iletisim strateji
yontem ve teknikleri gelistirir ve uygular.

7 Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim yOnetimi,
kurumsal iletisim alanlarinda bireysel ya da grup ¢aligmalarinda sorumluluk alir ve alinan gorevleri yerine
getirir ya da bagimsiz olarak yiiriitiir.

8 Bireysel ve ekip liyesi olarak mesleki gelisimine yonelik Halkla iligkiler, reklamecilik, marka iletisimi,
pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim yOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda etkinlikleri planlar
ve yonetir.

9 Bilgiye ulagma yolarini bilir, Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletigimi, ikna edici
iletisim, iletisim yOnetimi, kurumsal iletisim alanlartyla ilgili yeni yontem ve teknolojileri takip eder ve
kullanir.

10 | Halkla iliskiler, reklamecilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim yonetimi,
kurumsal iletisim alanlarimin gerektirdigi diizeyde bilgisayar yazilimi ile birlikte bilisim ve iletigim
teknolojilerini kullanir.

11 | Ulusal ve uluslararasi giindemde yer alan olay ve gelismeleri izler ve yorumlar.

12 | Alan ile ilgili verilerin toplanmasi, yorumlanmasi, duyurulmasi ve uygulanmasi asamalarinda toplumsal,
bilimsel ve mesleki etik degerlere uygun davranir

13 | Toplumsal sorumluluk bilinciyle yasadigi sosyal cevre icin mesleki proje ve etkinlikler planlar ve
gerceklestirir.

14 | Halkla iliskiler, reklamecilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim yo&netimi,
kurumsal iletisim alanlarina iligkin yasa ve mevzuatin bilincinde olur ve bunlara uygun davranir.

15 | Alanmn dinamiklerine biitiinlesik bir bakis agis1 ile yaklagabilir; yaratici ve elestirel diisiinerek 6zgiin ve

yaraticl stratejiler gelistirir.
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