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Ders Dili Tiirkce

Durumu Zorunlu

On sartlar Yok

Dersin Adresi

Kredi Teori Uygulama Laboratuar Sunum Proje/Alan
Calismasi

3 3 - -

Ogretim Uyesi

Ders Yardimcisi

Ders Siyasal kampanyalarin tarihsel gelisimine, tiirlerine ve dnemli aktorlerine dair temel bilgileri
icerigi aktarmak ve modern-post modern secim kampanyalar1 arasindaki farkliliklar1 ortaya koymak.
Ders Plani
Hafta | Konular
1 Dersin tanitimi, akis ve beklentiler konusunda 6grencilerin bilgilendirilmesi.
2 Siyasal iletisim i¢inden siyasal kampanyalar
3 Kampanya, kampanya tiirleri (se¢im, giindem koyma, bilgilendirme, imaj, oy kampanyalari) ve
kampanya yonetimi
4 Siyasal kampanya sahipleri: Siyasal partiler, adaylar, iktidar ve yoOnetim organlari, ¢ikar gruplari,
sendikalar, yeni toplumsal hareketler.
5 Siyasal kampanyalarin diinyada ve Tiirkiyede gelisimi ve kurumsallagsmasi
6 Siyasetin medyatiklesmesi ve se¢cim kampanyalari
7 Modern se¢cim kampanyalarin 6zelligi ve secimlerin amerikanvarilegsmesi
8 ARASINAV
9 Siyasetin kigisellesmesi
10 Medya ve kampanya uzmanlar arasindaki iligkiler
11 Demokratik katilim ve yurttaslik kavramlari
12 Tiirkiye'de siyasal kampanyalarin tarihsel siireci
13 1980 sonras1 kampanyalar ve kampanya 6rnekleri
14 Genel Degerlendirme
15 MAZERET SINAVI
Ders Kitaplar 1. Thomas Meyer, Medya Demokrasisi, Is Bankas1 Yayinlari, Istanbul, 2002.
/Kaynaklari 2. Ulrich Beck, Siyasalligin Icads, iletisim Yay., Istanbul, 1999.
Yardimci
Kitaplar
Degerlendirme Adet Adet Yiizde (%)
Olgiitleri Ara Siavlar 1 40
Kisa Sinavlar - -
Odevler - -
Projeler - -
Donem Odevi - -
Laboratuar - -
Diger - -
Doénem Sonu Sinavi 1 60
Degerlendirme




Olciitleri
Hakkinda

Icerik Agirhklar1 | Matematik ve Temel Bilimler -

Yiizdesi (%) Miihendislik Bilimleri -

Miihendislik Tasarimi -

Sosyal Bilimler 100
Ders Ciktilar Siyasal kampanyalarin tarihsel doniim noktalarin1 ve siyasal kampanya tiirlerini
(Kazammlar) aciklar. Siyasal kampanyalarda rol oynayan onemli aktorleri tanir. ABD ve Kita

Avrupast’ndaki farkli siyasal kampanya uygulamalarinin altinda yatan nedenleri
¢Oziimler. Politik kiiltiirdeki farklar1 tanimlar. Yasal diizlemde, aktorler bazinda ve
mali boyutlardaki ayrima isaret eder. Modern se¢im kampanyalarinin 6zelliklerini ve
unsurlarini tanimlar. Postmodern se¢cim kampanyalarinin getirdigi yenilikleri ve yeni
mecralart tanir. Tiirkiye’de siyasal kampanyalarin baslica evrelerini tanimlar.
Tiirkiye’deki siyasal kampanyalarin modern veya post-modern 6zelliklerini yorumlar.

Dersin Hedefleri

Dersin Islenis

Bicimi
Dersin program ¢iktilari ile olan iligKisi
Program ciktilari 0] 1]2
1 | Sosyal bilimler alaninda ortadgrenimde kazanilan bilgi, beceri ve yetkinlikler ilizerine insa

edilmis, halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletigimi, ikna edici iletisim,
iletisim yonetimi, kurumsal iletisim alanlar ile ilgili kavramlar1 ve kavramlar arasi iligkileri
aciklar. Daha sonra, bu alanlarda edindigi ileri diizeydeki kavramsal ve uygulamali bilgileri
kullanir

Bilimsel bilginin iiretimi ile ilgili siirecleri yontem ve teknikleri teshis eder.

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim
yonetimi, kurumsal iletisim alanlar1 ile ilgili tiim paydaslarin iletisim &zellikleri ve yasadig:
iletisim sorunlar1 konularinda bilgi sahibidir.

Iletisim ortam ve araclarini yetkin bir sekilde kullanabilme bilgisine sahiptir.

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletigsim, iletisim
yonetimi, kurumsal iletisim alanlarinda faaliyet gosteren kurumlarin yapisal ve yonetsel
Ozelliklerini tanir.

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim
yonetimi, kurumsal iletisim alanlar ile ilgili 6zgiin fikirleri yaratici bir sekilde agiklar. Daha
sonra, bu alanlardaki paydaslarin iletisim 6zelliklerini, ihtiyaglarini ya da farkliliklarin1 dikkate
alarak uygun iletigim strateji yontem ve teknikleri gelistirir ve uygular.

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim
yOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda bireysel ya da grup c¢alismalarinda sorumluluk alir ve
alinan gorevleri yerine getirir ya da bagimsiz olarak yiiriitiir.

Bireysel ve ekip liyesi olarak mesleki gelisimine yonelik Halkla iliskiler, reklamecilik, marka
iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim alanlarinda
etkinlikleri planlar ve yonetir.

Bilgiye ulagma yolarimi bilir, Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletigimi,
ikna edici iletisim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim alanlariyla ilgili yeni ydntem ve
teknolojileri takip eder ve kullanir.

10

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim
yonetimi, kurumsal iletisim alanlarinin gerektirdigi diizeyde bilgisayar yazilimi ile birlikte
bilisim ve iletigsim teknolojilerini kullanir.

11

Ulusal ve uluslararasi glindemde yer alan olay ve gelismeleri izler ve yorumlar.

12

Alani ile ilgili verilerin toplanmasi, yorumlanmasi, duyurulmasi ve uygulanmasi asamalarinda
toplumsal, bilimsel ve mesleki etik degerlere uygun davranir




13 | Toplumsal Sorumluluk bilinciyle yasadig1 sosyal ¢evre i¢in mesleki proje ve etkinlikler planlar
ve gerceklestirir.

14 | Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim
yonetimi, kurumsal iletisim alanlarina iliskin yasa ve mevzuatin bilincinde olur ve bunlara uygun
davranir.

15 | Alanin dinamiklerine biitlinlesik bir bakis acis1 ile yaklasabilir; yaratici ve elestirel diisiinerek
Ozgiin ve yaratici stratejiler gelistirir.
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