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Ogretim Uyesi

Ders Yardimcis1 | -----

Ders Gilinliik hayatta kullandigimiz iletisim siirecinden 6zel alanlarda kullandigimiz iletisime

icerigi kadar iknann giicti ve 6nemi, iknada kisisel ogeler ve medyanin ikna etmedeki rolii 6n plana
cikmaktadir. Iste bu nedenle ikna edici iletisim dersi ile ikna etme siirecinin isleyisi ve bu
stirecin ne denli 6nemli oldugu ifade edilmektedir. Aristo ile baslayan iknanin boyutlari,
iknada tutarlilik kuramlari, kitle iletisim araclari ve ikna, ikna edici kampanyalar ve yine
hedef kitlelere ulagmada iknanin 6nemi, ikna edici iletisimin yapisal 6zellikleri dersin temel
konularini olusturmaktadir.

Ders Plani

Hafta | Konular

1 Ikna Kavrami, Ikna Siireci

2 Iknada kaynagim dzellikleri, giivenilirligi, ilgi

3 Iknada hedef kitlenin ve mesajim 6zellikleri

4 Aristotales ve retorik

5 Tutum kavrami ve tutum degisimi

6 Davranig ve davranisi aciklayan kuramlar

7 Kitle psikolojisi (Gustave LeBon)

8 ARASINAV

9 Motivasyonel ikna kuramlari, temel motivasyon kuramlari, hedonizm, psikanalizm, etki-tepki kuram ve

yaklagimlari
10 Temel kisilik kuramlar1 ve kuramcilar1 (Freud, Alfred Adler, Carl Gustave Jung, Eric Berne, Karen
Horney)

11 Ihtiyag kuramlar1 ve kuramcilar1 (Maslow, Alderfer, Heizberg, Murray, McClelland ve Atkinson)

12 Zihinsel kuramlar, deger ve beklenti kuramlari (Wroom, Porter ve Lawler, Locke, Adams)

13 Zihinsel Kuramlar, denge ve uyum kuramlar1 (Piaget, Heider, Festinger)

14 Genel Degerlendirme

15 MAZERET SINAVI

Ders Kitaplari 1. Ikna ve Uzlasma Sanati, Ord. Prof. Dr. R. Oguz Tiirkkan, Altin Kitaplar

/Kaynaklari
Yardimci fkna Yéntemleri, Richard Maxwll/ Robert Dickman, Alfa Yayinlari
Kitaplar
Degerlendirme Adet Adet Yiizde (%)
Olciitleri Ara Smavlar 1 40
Kisa Sinavlar - -
Odevler - -
Projeler - -

Dénem Odevi - -




Laboratuar - -

Diger - -
Donem Sonu Sinavi 1 60
Degerlendirme
Olciitleri
Hakkinda

Icerik Agirhklar1 | Matematik ve Temel Bilimler -

Yiizdesi (%) Miihendislik Bilimleri -

Miihendislik Tasarimi -

Sosyal Bilimler 100
Ders Ciktilarn Ikna kuram ve yontemleri hakkinda alicinin inang, tutum ve davramslarinda hedeflenen
(Kazanimlar) degisime ulasma, istenilen dogrultuda degisen tutum ve davranislar basarili bir ikna siirecinin

gerceklestigini gdsterme becerisi kazanma.

Dersin Hedefleri

taktiklerini ve yontemleri uygulayabilir yeterliliklere sahip olmasini saglamaktir.

1. Bu dersin amaci, iknanin altinda yatan psikolojik ve bilimsel verilerden yola g¢ikarak
Ogrencilerin ikna konusunda bilgi sahibi olmasi ayni zamanda meslek yasantilarinda ikna

Dersin Islenis Teorik

Bicimi

Dersin program ciktilari ile olan iliskisi

Program c¢iktilar

Sosyal bilimler alaninda ortadgrenimde kazamilan bilgi, beceri ve yetkinlikler {izerine inga
edilmis, halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletigsimi, pazarlama iletigimi, ikna edici iletisim,
iletisim yonetimi, kurumsal iletisim alanlar ile ilgili kavramlar1 ve kavramlar arasi iligkileri
aciklar. Daha sonra, bu alanlarda edindigi ileri diizeydeki kavramsal ve uygulamali bilgileri
kullanir

Bilimsel bilginin tiretimi ile ilgili siirecleri yontem ve teknikleri teshis eder.

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim
yonetimi, kurumsal iletisim alanlar1 ile ilgili tiim paydaslarin iletisim o6zellikleri ve yasadigi
iletisim sorunlar1 konularinda bilgi sahibidir.

ke

Iletisim ortam ve araclarini yetkin bir sekilde kullanabilme bilgisine sahiptir.

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim
yonetimi, kurumsal iletisim alanlarinda faaliyet gosteren kurumlarin yapisal ve yonetsel
ozelliklerini tanir.

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim
yonetimi, kurumsal iletisim alanlar ile ilgili 6zgiin fikirleri yaratici bir sekilde agiklar. Daha
sonra, bu alanlardaki paydaslarin iletisim 6zelliklerini, ihtiyaglarin1 ya da farkliliklarin1 dikkate
alarak uygun iletigim strateji yontem ve teknikleri gelistirir ve uygular.

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim
yonetimi, kurumsal iletisim alanlarinda bireysel ya da grup calismalarinda sorumluluk alir ve
alinan gorevleri yerine getirir ya da bagimsiz olarak yiiriitiir.

Bireysel ve ekip liyesi olarak mesleki gelisimine yonelik Halkla iliskiler, reklamcilik, marka
iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim alanlarinda
etkinlikleri planlar ve yonetir.

Bilgiye ulagma yolarini bilir, Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi,
ikna edici iletisim, iletisim yOnetimi, kurumsal iletisim alanlariyla ilgili yeni yontem ve
teknolojileri takip eder ve kullanir.

10

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletigsim, iletisim
yonetimi, kurumsal iletisim alanlarinin gerektirdigi diizeyde bilgisayar yazilimi ile birlikte
bilisim ve iletisim teknolojilerini kullanir.

11

Ulusal ve uluslararasi glindemde yer alan olay ve gelismeleri izler ve yorumlar.

12

Alani ile ilgili verilerin toplanmasi, yorumlanmasi, duyurulmas: ve uygulanmasi asamalarinda
toplumsal, bilimsel ve mesleki etik degerlere uygun davranir




13 | Toplumsal Sorumluluk bilinciyle yasadig1 sosyal ¢evre i¢in mesleki proje ve etkinlikler planlar
ve gerceklestirir.
14 | Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim
yonetimi, kurumsal iletisim alanlarina iliskin yasa ve mevzuatin bilincinde olur ve bunlara uygun
davranir.
15 | Alanin dinamiklerine biitlinlesik bir bakis acis1 ile yaklasabilir; yaratici ve elestirel diisiinerek X
Ozgiin ve yaratici stratejiler gelistirir.
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