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Ders Dili Tiirkce

Durumu Secmeli

On sartlar Yok

Dersin Adresi

Kredi Teori Uygulama Laboratuar Sunum Proje/Alan
Calismasi

2 2 - - - -

Ogretim Uyesi

Ders Yardimcisi

Ders Bu ders, iletisim psikolojisi ile ilgili temel bilgiler ile birey, toplum ve kurumlar i¢in iletisim
Icerigi cabalarini igeren konular igermektedir. Insan psikolojisinin iletisim siirecindeki 6nemi ve
etkileri bu ders kapsaminda dzellikli bir bi¢imde yer almaktadir. Ders kapsaminda insan ve
toplumlarin psikolojisinin nasil anlasilabilecegi, basarili ikna yontemleri ve siiregleri
tartigtlacaktir. Ayrica dilin roli, kiltiir, medya ve mesajin igeri§i de incelenecektir.
Orneklerle iletisim psikolojisi ile ilgili ¢oziimlemeler yapilacaktir.
Ders Plani
Hafta | Konular
1 Insan iliskilerinin dogasi
2 Sosyal etki, iliskinin amaci, iligkilerde istekleri ifade etmek
3 Ileti teknolojisi: doniisen iletisim, kisilik ve iliskiler
4 Oz giiven ve 6z giiven eksikligi
S Benlik algis1 ve kisilik gelisimi
6 Kiiltiir: iletisimde toplumsal anlayis
7 Iletisimin psikolojisi ve algilama
8 ARASINAV
9 Iletisimde paylasma ve algilama, iletisimde anlama engelleri
10 Iletisimde hatalardan ders alma, olumlu diisiinme ve mesaj
11 Beden dili, sozsiiz iletigim
12 Ikna ve tutum degisimi, empati, dinleme, geri bildirim
13 Etkin iletisim yonetimi, elestiri, sunum, telefonda iletisim
14 Kurumsal iletisimin 6nemli noktalari
15 MAZERET SINAVI
Ders Kitaplan 1. Iletisim Psikolojisi, Ibrahim Zeyd Gergik, Kiire Yaymnlar1, 2015
/Kaynaklari
Yardimci
Kitaplar
Degerlendirme Adet Adet Yiizde (%)
Olgiitleri Ara Smavlar 1 40
Kisa Sinavlar - -
Odevler - -
Projeler - -
Dénem Odevi - -
Laboratuar - -




Diger - -

Doénem Sonu Sinavi 1 60

Degerlendirme
Olgiitleri
Hakkinda

Icerik Agirhklar1 | Matematik ve Temel Bilimler -

Yiizdesi (%) Miihendislik Bilimleri -

Miihendislik Tasarimi -

Sosyal Bilimler 100
Ders Ciktilar: 1. Tletisim psikolojisi, insan iliskileri ve kiiltiirel kodlar konusunda bilgi birikimi edinirler.
(Kazanimlar) 2. Tutarh ve etkili iletisim becerileri gelistirmeyi 6grenirler

3. Dogru ve etkili iletisim bir iletisim psikolojisi yonetimi kazanirlar.

Dersin Hedefleri

Dersin Islenis

Bicimi
Dersin program ciktilari ile olan iliskisi
Program ciktilar
1 | Sosyal bilimler alaninda ortadgrenimde kazanilan bilgi, beceri ve yetkinlikler iizerine insa

edilmis, halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim,
iletisim yonetimi, kurumsal iletisim alanlar ile ilgili kavramlari ve kavramlar arasi iligkileri
aciklar. Daha sonra, bu alanlarda edindigi ileri diizeydeki kavramsal ve uygulamali bilgileri
kullanir

Bilimsel bilginin {iretimi ile ilgili siirecleri yontem ve teknikleri teshis eder.

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim
yonetimi, kurumsal iletisim alanlar ile ilgili tiim paydaslarin iletisim O6zellikleri ve yasadigi
iletisim sorunlar1 konularinda bilgi sahibidir.

[letisim ortam ve araclarini yetkin bir sekilde kullanabilme bilgisine sahiptir.

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletigim
yonetimi, kurumsal iletisim alanlarinda faaliyet gosteren kurumlarin yapisal ve yonetsel
Ozelliklerini tanir.

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim
yonetimi, kurumsal iletisim alanlar1 ile ilgili 6zgiin fikirleri yaratici bir sekilde agiklar. Daha
sonra, bu alanlardaki paydaslarmn iletisim 6zelliklerini, ihtiyaglarini ya da farkliliklarini dikkate
alarak uygun iletisim strateji yontem ve teknikleri gelistirir ve uygular.

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim
yonetimi, kurumsal iletisim alanlarinda bireysel ya da grup ¢alismalarinda sorumluluk alir ve
alinan gorevleri yerine getirir ya da bagimsiz olarak yiiriitiir.

Bireysel ve ekip tiyesi olarak mesleki gelisimine yonelik Halkla iliskiler, reklamcilik, marka
iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim alanlarinda
etkinlikleri planlar ve yonetir.

Bilgiye ulagma yolarin1 bilir, Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi,
ikna edici iletigim, iletisim yoOnetimi, kurumsal iletisim alanlariyla ilgili yeni yontem ve
teknolojileri takip eder ve kullanir.

10

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim
yonetimi, kurumsal iletisim alanlarinin gerektirdigi diizeyde bilgisayar yazilimi ile birlikte
biligim ve iletisim teknolojilerini kullanir.

11

Ulusal ve uluslararasi giindemde yer alan olay ve gelismeleri izler ve yorumlar.

12

Alam ile ilgili verilerin toplanmasi, yorumlanmasi, duyurulmasi ve uygulanmasi asamalarinda
toplumsal, bilimsel ve mesleki etik degerlere uygun davranir

13

Toplumsal sorumluluk bilinciyle yasadigi sosyal ¢evre i¢in mesleki proje ve etkinlikler planlar ve
gerceklestirir.




14 | Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletigsimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletigsim, iletisim
yonetimi, kurumsal iletigim alanlarina iliskin yasa ve mevzuatin bilincinde olur ve bunlara uygun
davranir.

15 | Alanin dinamiklerine biitiinlesik bir bakis agisi ile yaklasabilir; yaratici ve elestirel diisiinerek
Ozglin ve yaratici stratejiler gelistirir.

Dersin Katkisi: 0:Hi¢ 1:Kismi 2: Tlimiiyle

Diizenleyen Kisi(ler):
Hazirlanma Tarihi:



