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Ders Dili Tiirkce

Durumu Secmeli

On sartlar Yok

Dersin Adresi

Kredi Teori Uygulama Laboratuar Sunum Proje/Alan
Calismasi

2 2 - - - -

Ogretim Uyesi

Ders Yardimcisi

Ders Medya okuryazarlig1 ve 6nemi, Diinyada ve Tiirkiyede medya okuryazarlig1 siireci, iletisim
Icerigi stireci, Ogeleri ve iletisim , Kitle iletisim araglari, iletisim ve kitle iletisim iliskisi, Medya
islevleri, ekonomik boyutu, Televizyon, Tiirkiyede televizyon yayinciligi, Televizyon
program tiirleri, Aile, ¢ocuk ve televizyon (TV izleme aligkanliklari), Televizyonun olumsuz
etkileri, TV program analizleri, uyarici simgeler, Radyo, islevleri, radyo program tiirleri ve
analizleri, Periyodlar, islevleri, gazete ve dergi, temel kavramlar, Gazetede Haber ve
fotografin 6nemi, gazete hazirlama uygulamasi, dergi tiirleri, Medya, etik ve mevzuat
Ders Plam1
Hafta | Konular
1 Medya ile ilgili genel bilgiler
2 Medya ile izleyiciler arasindaki iliskiler
3 Medya okuryazarligi ve egitim arasindaki iligkiyi
4 Medya okuryazarligi ve egitim arasindaki iligkiyi
5 Medya okuryazarlig1 ve egitim arasindaki iliskiyi
6 Medya okuryazarlig1 ve egitim arasindaki iliskiyi
7 Medya planinin asamalari
8 ARASINAV
9 Medyanin etkin kullanilabilmesi {izerine
10 Internet teknolojisi ve yeni okuryazarliklar
11 Elestirel izleyici kavrami
12 Cocuklara 6zel icerik {iretimi
13 Basin ve gazete iceriklerini incelenmesi
14 Genel degerlendirme
15 MAZERET SINAVI
Ders Kitaplar: Baran, Stanley J. (2004) Media Literacy and Culture, New York: MC Graw Hill.
/Kaynaklari
Yardimci
Kitaplar
Degerlendirme Adet Adet Yiizde (%)
Olciitleri Ara Smavlar 1 40
Kisa Sinavlar - -
Odevler - -
Projeler - -
Doénem Odevi - -
Laboratuar - -
Diger - -




Dénem Sonu Sinavi | 1 | 60

Degerlendirme
Olciitleri
Hakkinda

Igerik Agirhiklar1 | Matematik ve Temel Bilimler -

Yiizdesi (%) Miihendislik Bilimleri -
Miihendislik Tasarimi -
Sosyal Bilimler 100

Ders Ciktilar: 1.Medyanin toplumdaki 6nemini anlayabilecekler

(Kazammlar) 2.Medya mesajlarinin etkisini kavrayabilecekler

3.Medya mesajlarina elestirel gozle bakabilecekler
4. Medyada ¢oziimlemeler yapabilecekler

Dersin Hedefleri

Medya izleyici iliskisini analiz etmek

Medya mesajlarinin etkisini analiz etmek
Medya ¢oziimlemeleri yapabilmek

Medya icerik planlama stratejilerini 6grenmek

halb o e

Dersin Islenis

Bicimi
Dersin program ¢iktilari ile olan ilisKisi
Program ciktilari
1 | Sosyal bilimler alaninda ortadgrenimde kazanilan bilgi, beceri ve yetkinlikler ilizerine insa

edilmis, halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletigimi, ikna edici iletisim,
iletisim yonetimi, kurumsal iletisim alanlar ile ilgili kavramlar1 ve kavramlar arasi iligkileri
aciklar. Daha sonra, bu alanlarda edindigi ileri diizeydeki kavramsal ve uygulamali bilgileri
kullanir

Bilimsel bilginin iiretimi ile ilgili siirecleri yontem ve teknikleri teshis eder.

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim
yonetimi, kurumsal iletisim alanlar1 ile ilgili tiim paydaslarin iletisim ozellikleri ve yasadig:
iletisim sorunlar1 konularinda bilgi sahibidir.

Iletisim ortam ve araclarini yetkin bir sekilde kullanabilme bilgisine sahiptir.

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletigsim, iletisim
yonetimi, kurumsal iletisim alanlarinda faaliyet gosteren kurumlarin yapisal ve yonetsel
Ozelliklerini tanir.

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim
yonetimi, kurumsal iletisim alanlar ile ilgili 6zgiin fikirleri yaratici bir sekilde agiklar. Daha
sonra, bu alanlardaki paydaslarin iletisim 6zelliklerini, ihtiyaglarini ya da farkliliklarin1 dikkate
alarak uygun iletigim strateji yontem ve teknikleri gelistirir ve uygular.

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim
yOnetimi, kurumsal iletisim alanlarinda bireysel ya da grup c¢alismalarinda sorumluluk alir ve
alinan gorevleri yerine getirir ya da bagimsiz olarak yiiriitiir.

Bireysel ve ekip liyesi olarak mesleki gelisimine yonelik Halkla iliskiler, reklamecilik, marka
iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim alanlarinda
etkinlikleri planlar ve yonetir.

Bilgiye ulagma yolarimi bilir, Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletigimi,
ikna edici iletisim, iletisim yonetimi, kurumsal iletisim alanlariyla ilgili yeni ydntem ve
teknolojileri takip eder ve kullanir.

10

Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletigim, iletisim
yonetimi, kurumsal iletisim alanlarinin gerektirdigi diizeyde bilgisayar yazilimi ile birlikte
bilisim ve iletigsim teknolojilerini kullanir.

11

Ulusal ve uluslararasi giindemde yer alan olay ve gelismeleri izler ve yorumlar.




12 | Alam ile ilgili verilerin toplanmasi, yorumlanmasi, duyurulmasi ve uygulanmasi asamalarinda
toplumsal, bilimsel ve mesleki etik degerlere uygun davranir

13 | Toplumsal Sorumluluk bilinciyle yasadig1 sosyal ¢evre i¢cin mesleki proje ve etkinlikler planlar
ve gerceklestirir,

14 | Halkla iliskiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim
yonetimi, kurumsal iletigim alanlarina iliskin yasa ve mevzuatin bilincinde olur ve bunlara uygun
davranir.

15 | Alanin dinamiklerine biitiinlesik bir bakis agisi ile yaklasabilir; yaratici ve elestirel diisiinerek
Ozglin ve yaratici stratejiler gelistirir.
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